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Naturhistoriska
riksmuseet

Spana pa érnar och annat med Hampus

I sex olika filmer har du chans att uppleva museet med YouTube-stjirnan
Hampus Hedstrom. Vad har egentligen ornar med miljoforskning att gira?

Fa koll pa allt ifr&n meteoriter, till mammutar och vér fiskslékting - Kvastfeningen - som klev upp pa land.
Och varfor ringmérker vi egentligen faglar? Naturhistoriska riksmuseet spinnande
verksamhet sammanfattad i sex filmer,

Hampus pa museet:

1. Hampus och Sara Songbird pa museet

De hér inslagen dr annonser for Naturhistoriska riksmuseet.

Hej!

Idag har var filmserie med Christer Fuglesang, Clara Henry och Sam Nilsson Ezeh premiar pa var
Youtube-kanal.

Syftet med filmerna &r att skapa engagemang for var planet. Malet &r att férmedla vilken fantastisk plats
jorden ar att bo pa och hur unik den ar.

12 e - Yo Tuba - LY

Det finns tre avsnitt: : E Johanna Hedgdrdn'

I<3Q03m__m=©m Kannar mig bide Imponerad och avundsiuk pd Naturhistorska/ Cosmonova som, sivitt
https://www.youtube.com/watch?v=rp -FWmBRM4 fag vet, var iirst inom kulturen med aft haka pé trenden atl mytta sk Youtubers | sin
marknadeldring. Senlalt drag om man vill nd B-14 dringar, vikat vi ju Ar mange som
vill... Vilka vigar och vilka har rdd st hinga pa? Bra jobbat StaryFire och Theresa
Bringhglm,

Jakten pa norrsken
7 https://www.youtube.com/watch?v=xA0EbFHbvbw

Osynliga mysterier = Wilma Gverraskar
7 Glaciardventyret Emil
https://www.youtube.com/watch?v=03td64PhQ40

awiubaen Wikna dworaskar sin bros Envil mod o besés pll
Cosmanova. Hir inspemsps e ov uppticka dot asyniga | vir
amgaTing!

Filmerna kommer aven att distribueras till larare och elever via olika lararnatverk.




Organisation: Hall Sverige Rent
Kommunikationsinsats (namn): Please, Leave nothing but footprints

Beskriv insatsen helt kort (1-2 meningar): Kampanj fér att uppmarksamma och engagera
individer mot nedskrapning i naturen. Skrapplockarpase i nylon togs fram tillsammans med
Naturkompaniet och Fjéllrdven. Synlighet i samtliga Naturkompaniets skyltfénster.

Malgrupp: Storstadsbor 25-40 &r som nyttjar (den titortsnira) naturen fér friluftsliv och
rekreation.

Vad vi lyckades uppna. Beskriv resultatet helt kort (1-2 meningar): Stor rickvidd ca 3
miljoner ndddes av budskapet och higt engagemang vara skrapplockarpasar var
eftertraktade och vilanvinda.

Vad gjorde kommunikationsinsatsen s framgangsrik? (1-4 punkter)

e Tilltalande budskap - inga pekpinnar
Starka varumadrken

Enkel aktivering — pasen

Influencers och sociala medier




Uppfoljning
PLEASE, LEAVE NOTHING BUT FOOTPRINTS
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| LEAVE NOTHING BUT FOOTPRINTS.
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Var mest lyckade kommunikationsinsats’

Kulturarvsdagen 2017
8-10 september

NATUR OCH KULTURARV - miljoer med méjligheter
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Det har hinder nara dig:
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Beskriv insatsen helt kort
E_Gm:d.x_.\m:mmﬂ:cmﬁmﬁ samordnar arligen evenemanget Kulturarvsdagen som aren del ay

uropean Heritage T o

landet och varje ar har ett sdrskilt tema dir det gemensamma, europeiska temat fr 2017
var “Natur och kulturary — miliGer med mojligheter” {"Heritage and Nature”),

evenemanget for utvardering.

Malgrupp
Allminheten

o o

* Pressmeddelande nationellt och lokajt
*  Kommunikation i sociala medier
. im_,x:mam&l:m via Kulturarvsdagens webbplats dir alia medverkande arrangemang
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Har kan du lagga in en bild eller ilustration, tejpa
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Var mest lyckade kommunikationsinsats!

FRILUFTS
FRAMIANMDET

Kommunikationsinsats (namn}): Friluftsframjandet 125 ar, Skogsmulle 60 ar
Beskriv insatsen helt kort (1-2 meningar)

Genom att vitt och brett tala om att vi fyllde ar skapade vi oss utrymme i media och kunde
da visa upp var verksamhet och samtidigt styra vad vi ville kommunicera. Vi valde att
fokusera pd barns och ungas hilsa och rorelse.

Malgrupp: Medlemmar, allminhet, beslutsfattare
Vad vi lyckades uppna. Beskriv resultatet helt kort (1-2 meningar)
* Mellan 50-80 firanden ute i landet
* Mellan 75-100 artiklar i saval nationell som lokal press, éver hela landet
e 30 artiklar kopplade till artikel fran TT
* Mellan 17 000 och 22 000 ménniskor har firat vart jubileum
* Omkring 300 personer firande pa Riks jubileum
Vad gjorde kommunikationsinsatsen si framgangsrik? (1-4 punkter)

e Stolta lokalavdelningar med ledare som gérna visar upp sin verksamhet

e Vilkant varumdrke kopplat till positiva upplevelser

”

® Gott stod fran riksorganisationen i form av "jubileumspaket” till lokalavdelningarna

e Bra ambassadorer!
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Var mest lyckade kommunikationsinsats!

Idag inviger vi en ny naturstig och firar med saft,
sega rattor och gratis bocker!

Lordag 259 kockan 1200 basom nainam
Al emanurdan bpgae pd Hal Sveime Rents bok
CA§ S coh Alemansratan 3om deias o grbs | SaTband nred rgriegsn

Sapostund mea faattren after mign igel

naturum

Maadpordonas s

Organisation: Naturum, Nationalparkernas Hus
Kommunikationsinsats (namn): Invigning av Allemansrattans stig i Tyresta nationalpark

Beskriv insatsen helt kort (1-2 meningar): En ny nirnaturstig bakom naturum som invigdes i
februari 2017. Samarbete mellan Tyresta nationalpark och Hall Sverige Rent.

Malgrupp: Barnfamiljer

Vad vi lyckades uppna. Beskriv resultatet helt kort (1-2 meningar): Ett hundratal deltagare
pa sjalva invigningen och en stig/aktivitet/malpunkt i Tyresta by som vara besokare kanner
till och anvander

Vad gjorde kommunikationsinsatsen sa framgangsrik? (1-4 punkter)

e  Samverkan med Hall Sverige Rent och Haninge kommun
e  Val av datum fér invigningen (sportlov, helg, sol ©)
e Kombination av att anvanda vara "vanliga” kanaler tillsammans med en

"kalasinbjudan” direkt till malgruppen barnfamiljer



Var mest lyckade kommunikationsinsats!

Har kan du ldgga in en bild eller illustration, tejpa fast en broschyr,... (ta med till motet).

Ta med en folder rérande Café Planet och en till Tusen tradgardar

Organisation: Studieframjandet
ST LSS,

Kommunikationsinsats (namn): Flertalet, har kommer fyra exempel

® arrangerat Café Planet runt om i landet som flertalet tillfdllen handlat om
ekosystemtjanster

e drivit projektet BeChange (i Lulea 2017 och 2018 blir det i S6rmland)
e Lyft odling och ekossytemtjanster pa Bok & bibliotek

e Demokratiodla — odling i stadsmiljo — uppméarksammat bla pad Almedalen
Beskriv insatsen helt kort (1-2 meningar)

Information om inklusive film fran BeChange:
http://www.studieframjandet.se/Norrbotten/Hitta-ditt-intresse/Miljo--
samhalle/Omstallning/BeChange/

Vart scenprogram pa Bok & bibliotek:
:ﬁu“\\Eéé.mﬁc%m?mim:gmﬁ.mm\m_ocm_\m_rmdﬁ&mw&wm%caamﬁ\aﬂﬁnw$>bam$nm$>mammnm
nen%205%20sept.pdf

Demokratiodla
http://www.studieframjandet.se/Stockholms-lan/Hitta-ditt-intresse/Miljo--
samhalle/Demokratiodling/

Malgrupp:

Intresserad allmanhet och aktiva omstéllningsrérelsen

» Tusen Tradgardar
__ 1juli 2018

café planet

For en hallbar utveckling.

mﬂco__m)_)

framjandet



|

~
B
-~

Var mest lyckade kommunikationsinsats!

Har kan du lagga in en bild eller illustration, tejpa fast en broschyr... (ta med till métet).

Organisation: m quJmkﬂﬁN ,\\;%\)AWJP (¢ IQ\H ( \\p\y ﬁ/ﬂ!ﬁ.?ﬁ

Kommunikationsinsats (namn): R 4 |

U Fik + N - . )
Beskriv insatsen helt kort (1-2 meningar)
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Malgrupp: & ,;._\,f

Vad vi lyckades uppna. Beskriv resultatet helt kort (1-2 meningar) S
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Vad gjorde kommunikationsinsatsen s framgangsrik?/(1-4 punkter)
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