Konsumentvarderingar 1 forandring NV

Asa Domeij
Hallbarhetschef Axfood

axfood

dl i
1] (11l
HEE EEN AR




Vad bryr sig dagens konsumenter om?

Ursprung/identitet
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Tillfalliga trender eller nya matvanor?

*Tillfalliga trender — "Innemat”?
—Chiapudding
—Proteinracet
—-Surdegsbrod
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Bestaende forandringar? | ,.,

* Ekologiskt —rusande forsaljning
— Fordubblad forsaljning under de tva senaste aren } )

>

* Vegetariskt — forsaljningsdkning och nya matvanor

— +41 procent forsta halvaret 2016 | - —
— Konsumtionsforskjutning — bestaende férandrade matvanor
— Skillnad mellan dagens flexitarianism och 70- och 90-talets vegovagor

e Peak meat

— Kottforséaljningen har planat ut senaste 2-3 aren
— Utlandskt kott lagre status
— Kvalitet viktigare
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Axfoods SIFO om vego oktober 2016

Var fjarde person tanker ata mindre kott 2016.

Den mest typiska flexitarianen ar kvinna 15-34 ar, medel/hogutbildad och bor i

Stockholm.

Okningen av vego beror framférallt pa att fler "kottatare” dter mindre kott.
Storst andel flexitarianer i Stockholm och minst andel i 6vre Norrland.

Hemkop i Stockholm saljer 48% mer vego i ar jamfort med forra aret.




Axfoods forslag till hallbar livsmedelsstrategi?
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Upplys om
svenska mervarden

Lyft fram klimatsmarta 1217 20! el U TS S Anta ett mal om att halvera

alternativ i butikerna matsvinnet till 2030

Axfoods livsmedelsstrategi
- 79 atgardsforslag

Producera
konstkvave
med bioravara

Oka skyddet for

jordbruksmarken
Infor ekonomiska

styrmedel som gynnar

biodrivmedel Utveckla fler produkter

pa gréna proteiner
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Fragor?
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el \WwWw.axfood.se/matkassen2030
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http://www.axfood.se/matkassen2030
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