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Low GHG impact ?

Figure 1. Normative Choices in Climate Mitigating Food Consumption, ref. Ekelund, et. al. (2014).Communicating GHG
mitigating food consumption in-store. British Food Journal, 116(10), pp. 1618-1635.
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Komplext

Informerade val vs
klimatvanliga matval

Den vetenskapliga
forklaringen kring sambandet
mellan mat och
klimatpaverkan.

Anpassa budskapet till
manniskors vardag

Foto: Sara Spendrup
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Produktutveckling

Frukt och gronsaker maste
upplevas som goda,
Intressanta och enkla att
anvand och tillaga.

Handel och producenter kan
beratta om de klimatférdelar
som finns med produkterna.

Gronsaker maste ses som
ett givet alternativ. Inte salja
mindre — men annat.

Foto: Sara Spendrup
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Kommunikation

Indirekta vagar till
konsumenten

e Sasong
 Lokal mat
e Halsosam mat

Leder konsumenten i ratt
riktning och okar
medvetenheten.

Foto: Sara Spendrup
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FOorpackningar — nodvandlga’?

Mindre fortroende for
omarkta produkter.

Konsumenter ar negativa till
forpackningar.

Markningar och varumarken
skapar band mellan
producent och konsument.

Okar produktens hallbarhet.

Foto: Sara Spendrup
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Naturljud 1 butiken

Fagelsang i frukt- och
grontavdelningen.

Fagelsang ger upphov till
associationer till natur, men
aven mindre positiva
associationer.

Okar betalningsviljan hos
man att kopa ekologiskt.

Foto: Sara Spendrup
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Utveckla sortimentet

o Stor potential for
produktutveckling. Nya
forpackningar och nya
material.

o Underlatta for
konsumenten att andra
sina matvanor.

* Flexiterianer.

e Sasong, lokal, halsa.

e Exponering i butik

Foto: Mikael Bjork



S

SLU

Tack!
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