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Att kommunicera biologisk mangfald
En sammanstéllning och nuldgesanalys av goda exempel.

Denna rapport ger en lagesbild éver initiativ som stravar efter att 6ka kunskap och engagemang
for biologisk mangfald i Sverige och internationellt. Den innehaller en exempelsamling och en
analys av initiativens huvudsakliga inriktningar.

Rapporten har tagits fram av The New Division pa uppdrag av SLU Centrum f6r naturvégledning,
december 2024

Sammanfattning

De allra flesta initiativen for kommunikation om biologisk mangfald fokuserar pa bevarande och
aterstallande. Manga initiativ har fokus pa beteendeférandringar genom att uppmuntra till olika
konsumtionsbeteenden. Det finns aven manga initiativ som kommunicerar genom utbildning och
information. Det handlar ofta om att beratta om den biologiska mangfaldens betydelse for
manniskan. Detta sker framst inom format som skolutbildningsmaterial, sociala medier och
dokumentarer. Det forekommer aven en hel del insatser riktade mot politiker i syfte att paverka
beslut och lagstiftning som ar mindre synliga for allmanheten.

Det ar valdigt ovanligt att man kommunicerar kopplingen mellan olika perspektiv och fragor. Fa
initiativ har ett systemoévergripande fokus. Det ar aven relativt ovanligt att lyfta manniskors relation
till naturen. Det behdvs fler insatser i urbana miljder. Att méta manniskor som inte redan ar
invigda, och méta dem dér de ar. Aven talespersoner som attraherar nya malgrupper pé ett sprak
och med berattelser som nar dem, ar viktiga faktorer. Det ar generellt ett relativt akademiskt sprak
som anvands inom alla dessa insatser. Ofta valdigt texttungt och pa ett satt som kraver att man
redan ar intresserad och ganska insatt i amnet. Avsaknaden av kommunikation och insatser som
ror sig till grupper som kanske inte annu ar insatta ar tydlig.

Bakgrund

FNs raddningsplan for biologisk mangfald som antogs i december 2022 ar en bindande
internationell dverenskommelse som kraver atgarder i alla lander for att varna naturen och den
biologiska mangfalden. Inom EU har Naturrestaureringsférordningen beslutats 2024. Den kraver
genomgripande handlingsplaner i alla lander fér att na malen. Atgarderna kraver kunskap,
delaktighet och aktiv handling i hela samhallet.

Inom Naturens ar-natverket planeras "Naturlyftet”’, en gemensam satsning for att bidra till 6ka
kunskap och engagemang for natur och biologisk mangfald genom kommunikation och insatser
for folkbildning, utbildning och praktiska aktiviteter. Rapporten togs fram for att fa en dverblick av
andra initiativ pa omradet.
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Inriktning

Denna omvarldsanalys fokuserar pa initiativ, projekt och organisationer som kommunicerar
biologisk mangfald pa olika satt. Det kan bade handla om kunskapsspridning inom sjalva
sakfragorna, men aven att medvetandegodra varfor biologisk mangfald ar avgérande for var
Overlevnad och var relation och vart ansvar for uppratthallandet for densamma. De mest
inspirerande och nytankande initiativen har beskrivits nedan. Fokus har legat pa initiativ som tros
na breda malgrupper.
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EXEMPEISAMIING....ooiiiiii et e e e e e e e e e e e e et aaaaeaaan 3
The Nature CONSEIVANCY ......oouuiiii et e e e e et a e e e e e e e e e aa e e e eeaeeenes 3
V=T £ T N = (Yo [P 3
Nya pedagogiska verktyg, Kristianstad vattenrike..............cooi i 3
SUPPOEA DY NALUIE ... e 4
Projects fOr NALUIE ......ooiie e e e e e e e 4
ONE Planet NEIWOTIK ........euiiiiiiiiiiiiiiiiieeiei s 4
CBD — Communication, Education and Public Awareness Programme..................cooovvvvnnnnnn... 5
(0N = g o B e 5
Planet Earth Games .........ooooiiiiii ettt 5
N = L R ST o 1= T= | U] o 6
N = LTV IR o [0 E= (=T R 6
N F= T 0Ty S T T 7
RV 3 1= RSP 7

(@Y1 T I =Y =Y 1] oL =) FE PR 8
ANAra eXemPpPel (i SVEIGE) ..vuuuiiii et e e 8
Andra exempel (internationellt) .............oeiii i e 8

SammanfattandE @NaAIYS ......cooo i ———————— 9
Vad kommuniceras det mest @V .....coooooii i 9
Vad kommuniceras det MiNAre av? ... 9
Hur kommunicerar man MestadelS? ..........oooiiiiiiiiiiiiiiiiieeeeeee e 9



’! CENTRUM FOR
NATURVAGLEDNING

SLU

Exempelsamling

The Nature Conservancy

Internationell NGO
Fokus: Skydd, och finansiering inom biologisk mangfald + klimat

En av varldens storsta miljdorganisationer med 6ver en miljon medlemmar. De arbetar med
bevarandefragor i 81 lander. Organisationens mission ar att bevara land och vattenmiljéer som ar
avgorande for liv. Man har ett relativt systemdvergripande forhallningssatt med fokus pa biologisk
mangfald, klimat och aven inkludering av manskliga rattigheter/ursprungsbefolkningar. De uppger
att de ligger i framkant globalt vad galler storskaligt skydd och finansieringsmajligheter.

Reverse The Red

FN/IUCN
Fokus: Kunskap, samarbete, konkreta verktyg

Reverse the Red ar en del av IUCN, dvs varldens storsta naturvardsorganisation. Inom Reverse
the Red uppmuntrar man till strategiska atgarder och optimism for att sékra arternas och
ekosystemens dverlevnad.

RtR drivs utifran optimism, evidensbaserad och samarbete. Man menar att ndr man samlar sin
gemensamma kunskap och arbetar tillsammans med lampliga verktyg kan vi tillsammans radda
arter. Med fokus och passion kan vi bli den forsta generationen som stoppar minskningen av den
biologiska mangfalden.

Reverse the Reds strategi syftar till att arbeta med olika partners runt om i varlden for att
mobilisera nationella natverk, starka och motivera olika samhallen att kdnna hopp och vidta
atgarder for att skydda den biologiska mangfalden, samt skapa en plattform som underlattar
integrationen av verktyg som kombinerar matningar av framsteg och prioriteringar for att bidra
med mening.

Nya pedagogiska verktyg, Kristianstad vattenrike

FN/UNESCO (biosfarprogrammet)
Fokus: Pedagogiska verktyg for hdgstadium, gymnasium och lararutbildningar

For att utveckla nya vagar till barns och ungas nyfikenhet och férstaelse av naturen, vad
ekosystemtjanster ar och hur vi manniskor ar beroende av naturen sa har Kristianstad vattenrike
tagit fram olika pedagogiska verktyg. Malet ar att fa deltagarna att upptacka, undersdka och 6ka
forstaelsen for ekosystemtjanster ute pa plats i naturen. Verktygen ar framst till for grundskolans
hogstadium, gymnasieskolor och pa lararutbildningar

Vattenrikesnurran ar ett redskap for att ta reda pa hur t.ex. en back mar och vilka varden och
nyttor ett vattendrag har. Man |ar sig forstar att manniskan férandrar sin omgivning pa ett satt som
ofta varit daligt for djur, vaxter och ocksa manniskan sjalv.



https://www.nature.org/en-us/what-we-do/our-priorities/protect-water-and-land/
https://www.reversethered.org/
https://vattenriket.kristianstad.se/godaexempel/vattenrikesnurran/

’! CENTRUM FOR
NATURVAGLEDNING
SLU

Ostersjokompassen &r ett annat séddant verktyg dar man kan poangsatta Ostersjons
ekosystemtjanster.

Uteklassrum Ostersjon &r en lararhandledning och faltmaterial riktad framsta till elever och larare i
grundskolan. Rent konkret samlar deltagarna in material, 1ar sig sortera och lara sig om olika arter,
forstd anpassning och sammanhang.

Supported by nature

UNESCO/Biosfarprogrammet.

Fokus: Hoja kunskapen om naturbaserade I6sningar inom Ostersjdregionen genom “learning
sites”

Supported By Nature ar ett av Biosfarprogrammets storsta projekt just nu. Syftet ar att visa hur
naturbaserade |6sningar kan bidra till en mer hallbar dstersjoregion. Genom att visa pa konkreta
l6sningar pa 17 olika platser runt Ostersjon hoppas man kunna bidra till att naturbaserade
Idsningar tar storre plats i projektering och planering samt forvaltning av land och vatten. Dessa 17
omraden blir fysiska “learning sites” dar samverkan mellan kommuner, forskare, civilsamhalle,
medborgare och andra intressegrupper ar avgérande.

Fokus for dessa platser ar:
e Multifunktionella vatmarker
e Livsmiljoer i kustvatten
e Restaurering av vattendrag

Projects for nature

Storbritannien
Fokus: Kopplar samman projekt, finansiarer och individer som vill bidra till naturbevarande projekt

Projects for nature ar en rérelse som kopplar samman féretag och andra finansiarer for att
samfinansiera biodiversitetsprojekt.Pa deras digitala plattform kan man lasa om olika projekt och
finansiera dem. Plattformen kopplar samman finansiarer, projektorganisationer och individer som
vill engagera sig.

Alla som ar involverade i Projects for Nature tar ett kollektivt ansvar for att hjalpa naturen att
frodas. For att skydda initiativets trovardighet kravs att alla som deltar uppfyller olika typer av
kriterier.

One Planet Network

One Planet Network/UNEP
Fokus: Hallbar produktion och konsumtion

One Planet Network ar en del av UNEP med fokus pa hallbar konsumtion och produktion. Man
arbetar utifran nyckelorden “Get informed. Get Inspired. Get Going”. Natverket samlar praktiker,
beslutsfattare, regeringar, naringsliv, akademi och organisationer totalt 140 lander for att
underlatta samarbete, samverkan och samordning for att 6ka var samlade kunskap, effektivitet
och paverkan.


https://vattenriket.kristianstad.se/ostersjokompassen-gor-havets-ekosystemtjanster-lattare-att-forsta/
https://vattenriket.kristianstad.se/aterskapa-ostersjons-livskraft-pedagogiskt-material/
https://interreg-baltic.eu/project/supported-by-nature/
https://www.projectsfornature.com/
https://www.oneplanetnetwork.org/
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Biodiversity and consumption toolkit

En del av arbetet ar det kommunikativa da man anser att valriktad kommunikation ar nyckeln fér
att na resultat. Darfor erbjuder man en kommunikativ verktygslada som syftar till att 6ka
medvetenheten om de forddande effekter som konventionella konsumtionsmoénster har pa naturen
och att framja férandringar i konsumentbeteende, affarsmetoder och politik mot mer hallbara och
miljévanliga Idsningar. Den ger vagledning och verktyg for kommunikation om konsumtion och
biologisk mangfald, inklusive fardigt informationsmaterial, exempel pa god praxis och en
kommunikationsguide.

CBD - Communication, Education and Public Awareness Programme

CBD/FN
Fokus: Kommunikation, utbildning, medvetenhet och relation till naturen.

Var bristande forstaelse och medvetenhet om varfér biologisk mangfald ar livsavgérande ar ett av
de allvarligaste hindren for klara hoten mot den biologiska mangfalden - hoten mot allt levande pa
jorden.

Konventionens program fér kommunikation, utbildning och allmanhetens medvetenhet (CEPA) ar
darfor ett viktigt instrument for att 6ka medvetenheten och darmed ocksa insatserna och de
politiska atgarderna. Kommunikationen fokuserar pa att bygga upp en relation till naturen och
framja "karlek istallet for forlust”. Programmet betonar ocksa klyftan mellan medvetenhet och
beteende.

Love not Loss
https://youtu.be/rrz8nxzo nw?si=FXvW9sIRf1IW1tsLB

Exploring mechanisms for promoting pro-biodiversity behaviours
https://www.youtube.com/watch?v=0KrTkbwMOyg

UEBT biodiversity barometer (2024) about consumers' biodiversity aspirations and expectations
https://www.biodiversitybarometer.org/#uebt-biodiversity-barometer-2020

Planet Earth Games

Storbritannien
Fokus: Utbildning och engagemang genom “gameification”

Planet Earth Games anvander sport och andra aktiviteter fér att utbilda inom klimat, valbefinnande
och var relation till naturen. De bygger sin férandringsteori pa idrottens och den fysiska
aktivitetens kraft i manniskors liv, och idrottens unika férmaga att mobilisera manniskor och visa
vagen for sociala atgarder.

Organisationen genomfor evenemang, aktiviteter och upplevelser bade pa plats och online for
tusentals manniskor i olika aldrar for att knyta an till naturen, delta i klimatatgarder och forbattra
sitt valbefinnande.

Grunden for deras arbete ar:


https://www.oneplanetnetwork.org/programmes/consumer-information-scp/biodiversity
https://youtu.be/rrz8nxzo_nw?si=FXvW9sIRf1lWtsLB
https://www.youtube.com/watch?v=oKrTkbwMOyg
https://www.biodiversitybarometer.org/#uebt-biodiversity-barometer-2020
https://planetearthgames.org/
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e Forhallandet mellan manniskors halsa och miljéns halsa. Om manniskor har en battre
kontakt med den naturliga miljon ar det mer motiverande att bevara miljén och skérda alla
de valbefinnandeférdelar som finns med att vistas i naturen.

o Hallbarhet ar roligt! Det ar roligt att bade upptacka och uppréatthalla nya miljovanliga vanor

e Alla kan spela en roll - de uppmuntrar till férandring. De skaller inte ut manniskor utan
inkluderar och ar tillgangliga. De valkomnar alla att géra en positiv skillnad.

Nature is speaking

Conservation international
Fokus: Skapa kansla genom att bjuda in till naturens rost

Naturen ar avgorande for allt liv pa jorden. Darfor syftar detta initiativ till att lyssna pa naturen och
att naturen inkluderas i samtalet. Budskapet ar enkelt “Nature doesn’t need people. People need
nature”.

Genom att lata kanda personers roster ge naturen en rost genom starka budskap vill man skapa

starka kanslor for vikten av naturen och vart beroende av den. Den konkreta
kommunikationsprodukten ar en serie filmer om skogens rdst, himlens rdst, bergets rost osv.

Native Squared

Internationell organisation
Fokus: Finansiering och kunskap. Systemovergripande fokus pa klimat, biologisk mangfald +
social rattvisa.

Native samarbetar med ursprungsbefolkningar for att hjalpa privatpersoner och féretag att skydda
och aterskapa ytor av 3 kvadratmeter av jordens mest vardefulla ekosystem med stor biologisk
mangfald som hotas av mansklig aktivitet.

Genom att skydda konkreta, fysiska omraden i stallet for att dela upp ett projekt i ton koldioxid
skapas stdrre engagemang och forstaelse for alla de varden som finns dar. Man reducerar
dessutom inte fragan enbart till klimat/koldioxid utan inkluderar &ven biologisk mangfald och
livsférutsattningarna for ursprungsbefolkningen.

Native-kartan gor det mdjligt att direkt se varje enskilt torg som du har skyddat eller aterskapat,
och koparna far liveuppdateringar nar inhemska vaktare vidtar atgarder for att skydda naturen.
Genom att skydda specifika omraden skapas en starkare relation till dess varden och aven
engagemang att forsta, bevara, skydda och varna.


https://www.conservation.org/nature-is-speaking
https://www.nativesquared.com/
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Samarbetsprojekt med bland annat SLU och flera lansstyrelser, finansierat av Naturvardsverket
Fokus: Bildning och kunskap.

Naturkunnig ar en digital plattform for den som vill testa sina kunskaper — och lara sig mer — om
Sveriges natur pa ett kravldst och roligt satt. Det finns olika kunskapsnivaer och aven digitala och
fysiska faltkurser. Man kan aven utbilda sig till naturobservator.

Vildriket

Omvirldsbevakning biologisk mangfald

Vildriket omvarldsbevakar &mnet biologisk mangfald at dig sd att du kan halla dig uppdaterad
pa vad som hinder bide i Sverige och i virlden. Allt du behéver veta om ramverken,

forskningen, lagstiftning och hur néringslivet engagerar sig i fragan, direkt i din inkorg,

E-post adress *

Thank you for subscribing!

=

Vildriket (djurpark i Jarvso)
Fokus: Besokspark, utstallningar, natverk.

Foérutom sedvanligt bevarandearbete driver parken ett féretagsnatverk for foretag som verkar inom
biologisk mangfald samt har tagit fram en bok for féretag for hur man kan arbeta med fragan. Man
har aven en omvarldsbevakning (se ovan) inom amnet.


https://www.naturkunnig.se/
https://vildriket.se/aktuellt/
https://vildriket.se/boken/
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Ovriga exempel

Andra exempel (i Sverige)

Sveriges 32 naturum — fungerar som en port till naturen med fokus pa utstallningar
aktiviteter och naturvagledning.

Svenska fenologinatverket — samlar in observationer av allt fran vartecken till hdsttecken pa
ett organiserat satt. Frivilliga och professionella observatorer samverkar med forskare och
myndigheter och bidrar till uppféljningen av de svenska miljomalen.

En samlad politik fér naturen (WWF & Naturskyddsfoéreningen) — en uppmaning till riksdag
och regering att anta ett naturpolitiskt ramverk som bygger pa samma principer som det
klimatpolitiska ramverket men for livskraftiga ekosystem.

En rullande utstallning om biologisk mangfald pa Skansen — ak rulltrappa och upplev
Sveriges natur, fran havet till himlen.

Naturskyddsféreningens Natursnokar — verksamhet som finns éver hela Sverige i syfte att
fa barn och vuxna att trivas i naturen.

Inaturalist — ett satt att méjliggdra for alla att bidra till forskning om naturen. Genom att
observera och dela observationer bidrar man till forskningen. Man kan aven arrangera
bioblitz och lara sig mer tillsammans med andra observatorer saval som kontakt med
forskare.

Naturens kalender — Genom att samla in data om allt fran forsta vartecken till sista
hdsttecken, erbjuder naturens kalender en landsomfattande databas som underlattar allt
fran forskning, miljdomalsarbete och information. Vem som helst kan bidra.

"Operation Radda Bina” — Naturskyddsféreningens kampanj sedan 2018 for att gynna vilda
bin, andra pollinatérer och skapa engagemang for biologisk mangfald.

Bee Hotel Campaign" — WWF Sverige: WWF Sverige uppmuntrade privatpersoner och
foretag att bygga och placera ut bihotell for att stddja pollinatérer. Kampanjen innehdll aven
pedagogiskt material om pollinatérers roll fér ekosystemen.

Varldens langsta blomsterang — Naturskyddsféreningens kampanj sedan 2020 fér att skapa
blommande vagkanter.

Artportalen — portal for rapportering av artdata, som genereras av professionella och ideella
rapportorer.

Naturens kalender — Genom att samla in data om allt fran forsta vartecken till sista
hdsttecken, erbjuder naturens kalender en landsomfattande databas som underlattar allt
fran forskning, miljdomalsarbete och information. Vem som helst kan bidra.

Andra exempel (internationellt)

"Nature's Calendar" — Precis som i Sverige finns aven Naturens kalender i Storbritannien.
"The Pollinator Pathway" — USA: Ett natverk av blommande véaxter skapades for att ge
pollinatorer en "motorvag" genom stader. Projektet involverade samhallen i att plantera
pollinatorvanliga vaxter och skapa gréna korridorer.

"Bioblitz Events" — Globalt: Tidsbegransade evenemang dar forskare och allmanhet samlas
for att inventera alla arter i ett specifikt omrade. Resultaten anvands for att belysa lokala
ekosystems rikedom.

"Reconnecting People to Nature" — WWF Indien: WWF Indien organiserade workshops och
interaktiva naturvandringar for att lara stadsbor om vikten av biologisk mangfald i deras
narhet. Fokus lag pa att skapa en kanslomassig koppling till naturen.
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e "Sounds of the Forest" — Globalt: Ett projekt dar deltagare spelade in ljud fran skogar runt
om i varlden. Inspelningarna anvandes for att skapa en interaktiv ljudkarta som belyser
skogars unika ekosystem.

Sammanfattande analys

Vad kommuniceras det mest av?

De allra flesta initiativen fokuserar pa bevarande och aterstallande. Férmodligen for att det ar
konkret och visuellt och omradesspecifikt. En del initiativ har fokus pa beteendeférandringar
genom att uppmuntra till andra konsumtionsbeteenden (minskad koéttkonsumtion, stétta hallbara
produkter osv). Dessa ar relativt vanliga da de kan kopplas direkt till vardagskonsumtion.

Aven utbildning och information &r vanligt forekommande. Det handlar om att beratta om den
biologiska mangfaldens betydelse fér manniskan. Detta sker framst inom format som
skolutbildningsmaterial, sociala medier och dokumentarer.

Det forekommer @ven en hel del insatser riktade mot politiker | syfte att paverka beslut och
lagstiftning. Dessa insatser ar mindre synliga for allmanheten.

Vad kommuniceras det mindre av?

Det ar valdigt ovanligt att man kommunicerar kopplingen mellan olika perspektiv och fragor. Det
behdvs fler systemovergripande fokus som belyser hur biologisk mangfald paverkar och paverkas
av klimatférandringar, resursutvinning, konsumtion, livsmedelssakerhet, ekonomi osv.

Det ar aven relativt ovanligt att lyfta manniskors relation till naturen. Denna separation fran
naturen, och andra, ar en del av vart individualistiska paradigm. Ett aterskapa en relation till
naturen ar mycket centralt fér att uppleva ett ansvar fér den.

Ytterligare en viktig aspekt for att hejda forlusten av arter och livsmiljéer ar var éverkonsumtion. Att
lara mer om vad som driver var konsumtion ar nédvandigt. Det vill sdga fragor som handlar om
identitet, reklam och marknadsféringens roll i gora oss konstant langtande efter mer,
tillvaxtparadigmet och vilka férandringar som kravs ar kansliga fragor att lyfta men samtidigt
centrala.

Sist men inte minst behovs det fler insatser i urbana miljder. Att méta manniskor som inte redan ar
invigda, och méta dem dar de ar. Aven talespersoner som attraherar nya malgrupper pa ett sprak
och med berattelser som nar dem, ar viktiga faktorer.

Hur kommunicerar man mestadels?

Det ar generellt ett relativt akademiskt sprak som anvands inom alla dessa insatser. Ofta valdigt
texttungt och pa ett satt som kraver att man redan ar intresserad och ganska insatt i amnet.
Avsaknaden av kommunikation och insatser som ror sig till grupper som kanske inte annu ar
insatta lyser nastan med sin franvaro. Nagra insatser (T.ex. Planet Earth Games, Naturkunnig,
Nature Is Speaking) star ut frdn mangden. Aven anvandandet av format och tilltal som &r mer
kanslobaserade ar relativt ovanligt och nagot som skulle behdva 6ka. Ett positivt exempel ar
"Nature is speaking”.
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