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Visit Sweden
marknadsfor Sverige sa
att fler utlandska
turister reser hit.

Simon Paulin/imagebank.sweden.se



Vi finns pa plats

Tyskland
Nederlanderna
Storbritannien
Frankrike

USA

Kina

Indien

© luca lomazzi / voyez-vous






Utlandsk turism ar
viktig for Sverige

Fler utlandska turister — och fler som
stannar langre — ger intakter och skapar
jobb.

Turism bidrar till regional tillvaxt i stora
delar av landet.

Ett besok som turist okar kanhnedomen om
Sverige — vilket ar bra for andra branscher.



Foto: imagebank.sweden.se; Niclas Vestefjell, Miriam Preis, Hakan Vargas, Helena Wahlman, Folio, Henrik Trygg,
Fredrik Broman, Johan Willner, Erik Lindvall, Tuuka Ervasti, Ulf Huett



Hur jobbar vi?




Vald malgrupp

- Resenarer med Sverigeintresse
- Vill uppleva naturen
- Bryr sig om miljon/naturen

Drivkraft: Nyfikna Upptackare

- Lara sig om svensk kultur/livsstil
- Intresserad av svensk landsbygd
- Vill komma aret om

- Vill gbéra manga aktiviteter

- 0SV

Foto: Johan Willner/imageank.sweden.se



10 miljoner
Naturfokuserade
nyfikna upptackare
* Fokusmarknader

- Tyskland

- Frankrike

- Storbritannien
- USA

Bas: Naturfokuserade Nyfikna upptackare fran 7 marknader, IP 1 @99
Kalla: Visit Sweden Malgruppsanalyser 2018, Visit Sweden/ Nepa

Johan Willner/imagebank.sweden.se



Hur vill vi att malgruppen skall uppfatta
svensk naturturism?

- Den skall vara unik och sarskiljande mot
konkurrenterna

- Trovardig

- Den skall vara attraktiv utifran
malgruppen






EXPLORE THE FREEDOM TO ROAM

Foto: C[dnas Ingman/imagebank.sweden.se
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Marknadskommunikation

Tillgangliggora svenska
produkter via utlandska
researrangorer

* Visningsresor for tur operatoérer, press

» "Matchmaking”projekt RESA
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Mest intressanta
naturaktiviteter

Se pa soluppgangen eller solnedgangen

Besodka nationalparker eller naturreservat

Bara vara i naturen t.ex. sitta pa en stubbe,
ligga pa en ang

Uppleva de ljusa natterna under
sommarmanaderna

Vandring

Fraga: Du svarade ‘Utomhusupplevelser/aktiviteter', vilka av dessa skulle du vilja uppleva/géra?
Bas: Naturfokuserade nyfikna upptackare fran 7 marknader; IP: 1 @84
Kalla: Malgruppsanalys 2018, Visit Sweden / Nepa Foto: Lauri Rotko/imagebank.sweden.se




~ . Hur mycket tid under din semester skulle du vilja lagga pa ...
Onskad tid att |

100%

spendera pa olika i
80%
aktiviteter
60%
40%
20%
v 13% 8% 7%
@ &\(\3“0" 9 \S“\'ad“.\'“g G\l“\"\"\g
3 ¢20°

Mindre &n 2 timmar ®2-4timmar ®m4-8timmar m1-3dagar m4-7dagar mMinst1vecka

Kalla: Malgruppsanalys 2018, Visit Sweden / Nepa



Hela 81% vill besoka Bnskad arstid

nationalparker under | | o 10
sommaren men potential
finns for var och host
379467 % 40%

20%

2%

Cykling Vandring Besdka Safari & Kajak & Kanot
nationflleprarker viltskadning

Vinter mVar ®mSommar ™M Host

Kalla: Malgruppsanalys 2018, Visit Sweden / Nepa



N&jdhet

(% som &r ndjda, 5-7)

Upplevde de ljusa nitterna  m— ———————— 55,
Fotograferade (t.ex. for att 1dgga pa Instagram) e —————— 0%
Yoga/Meditation ——— 75
Surfade vind/vag e ———— 5%
Sag pa solupp/nedgangen S )%
Baravarai naturen (t.ex. sitta pa en stubbe) T 4%
Besokte nationalparker eller naturreservat I —————— 3%

(X J
De so m h a r beso kt Naturnara traning (16pning, utegym, bootcamp) T 92

Fritidscykling m——— 1%

n atio n a 1 pa rke r i Matlagning ndra naturen T ———— 1%

Vandring (var, sommar, host) - ———— 5 (%
Sve rig e a r va ld igt Plockade svamp/bar m———— 9%
Fiske me————ssssmm 0%
o0 o Cykling - Down Hill me————— 0%
n OJ d a Malade i naturen T 39%
Safari & viltskadning S ————— 83%
fagelskadning e ———————————— 7%
Cykling - Road m——————— 84%
Kajak & kanot m——————— 83%
Cykling - Cross Country m—— 2%

60% 80% 100%
B Global resendr med Sverigeintresse

Fraga: "Hur n6jd eller missndjd var du med aktiviteten/aktiviteterna som du gjorde under din senaste Sverigeresa?” (7)
Den globala resendren med Sverigeintresse
Kalla: Malgruppsanalys 2018, Visit Sweden / Nepa






Naturturismsokningar

Kalla: Sweden’s Digital Demand, Bloom Consulting 2019
Samtliga naturturismrelaterade sdkningar



Naturturismsokningarna om Sverige vaxer starkare an

motsvarande om Europa

2018 @2017 2016

4M

Tillvaxt 2017-2018

3.50M

Europa: 11%
" | \ Sverige: 28%
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Kalla: Digital Demand — Sweden’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2019



Topp 10 naturaktiviteter i
jamforelse

Pa 10@:e plats kommer "nationalparker”
nar utlandska besodkare sdker pa Google
om Sverige kopplat till naturen

Jamfort med utvalda konkurrenter*
hamnar Sverige + nationalparker som
nummer 1 gallande s6kningar

*Danmark, Osterrike, Island, Storbritannien, Norge, Schweiz, Finland

Kalla: Digital Demand — Sweden'’s Touristic Demand, Bloom Consulting 2019

Samtliga naturaktivitesrelaterade sokningar

Skidakning
Norrsken
Vandring
Fiske

Sjoar
Naturfenomen
Paddla kanot
Cykling

Meta (fiske)

Nationalparker

51895

131816
85135
47 590
44 802
41519
39 952
35290
35093
34 143

4

=4
#6
w4
#6
#6
#1
#3
#1

#1

23%

20%
33%
21%

9%
54%
22%
32%

7%
-5%

(alt. nr.

2o0m
Sverige ar
1)

Osterrike

Island
Norge
Norge
Osterrike
Schweiz
(UK)

UK
(Norge)
(UK)

2%

15%
28%
14%
31%
44%
51%
42%
9%

21%



Vilka behov och « Mindre kompetens hur man beter sig i

.o R naturen, anlitar garna quide
onskemal har de P gtth 7 R
oo oo e AAdN Na benov av a Fra utrustniln
utlindska besdkarna B hy " "
infor en resa till svensk - a SKyLning och guidn.ng pa

engelska och helst eget sprak som tyska
natur?



VANDRING - viktiga komponenter

- Att kunna kombinera aktiviteten
med andra aktiviteter

- Information pa engelska

- Skyltning pa engelska

Andel Naturfokuserade nyfikna upptackare som svarat att
respektive tjanst ar viktig

86%

53%

Vandring

Utrustning att hyra (t.ex. kartor)
B Skyltning pa engelska
B Guidning pa engelska
B Tillganglig information pa mitt sprak

Fraga: "Du svarade tidigare att du ar intresserad av att géra/uppleva foljande aktivitet: Vandra/Cykling i Sverige. Hur viktigt tycker du att féljande ar for den

aktiviteten?” (5-7)
Bas: Naturfokuserade nyfikna upptackare 7 marknader
Kalla: Malgruppsanalys 2018, Visit Sweden / Nepa

89%

86%

74%

74%

Cykling

m Kombination med andra aktiviteter
m Tillganglig information pa engelska
m Skyltning pa mitt sprak

B Guidning pa mitt sprak

100%

80%

60%

40%

20%

0%



Hallbarhet for Visit Sweden

 Miljomassig hallbarhet:
Tex: Marknadsfora flera sasonger

 Ekonomisk hallbarhet:
Tex: Marknadsfora hela landet

* Social hallbarhet: :
Tex: Den svenska livsstilen kopplat till
jamlikhet, demokrati etc

Foto cred: Maskot Hiking



Vad hander 2020 kopplat till hallbarhet?

Tagit fram en héllbarhgtgst@tegi for
kommunikationen j ‘

15,4 miljoner potentiella besokare i Tysk&and) Frankrike, UK ocfh Us sfm vill vdrna om en battre varld

.
ksland

Tex: Vi drar fordel av Sveriges starka varumarke och anvander malgruppens drivkrafter kopplat till
hallbara attraktiva upplevelser / & )

4

ﬁf\lﬂémmunicerar Sverige som ett hallbart beso

- All Visit Swedens marknadskommunikation gors efter hallbara val
Tex: Vi riktar oss till en malgrupp for vilka hallbarhet ar av varde e
Vi inspirerar besokarens beteende i hallbar riktning via marknadskommunikgtﬁ‘n f
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Foto: Jerker Andersson
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TACK for idag

Foto: Anna Hallams




