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Aft skriva - for vem, varfor och hur?

Denna skrift handlar om att skriva sd att det du skriver blir list. Mdnga drunknar nog bland tidskrifter, artiklar

och rapporter och mdste ofta vara oerhért kritiska i valet av vad som ska lisas och inte lisas.

Din uppgift som skribent dr att dvertyga, vilket inte nodvindigtvis innebdr att fi nigon

att tro pd det du skrivit eller att tycka som du.

Det handlar forst och framst om att 6vertyga niagon eller kanske nigra

om att det du skrivit dr virt att ldsa.

Denna skrift behandlar fyra viktiga fragor som du som
skribent maste tinka igenom och hantera for att just din
skrift ska bli last:

1. Varfor skriver du och vad ér tanken
med din skrift?

e Vilketbudskap ska skriften ha (koncentrera dig till
ett huvudbudskap)?

¢ Vilket dr syftet med skriften (analysera, informera,
argumentera, underhalla...)?

e Hur bor skriften tas emot — ldsaren reagera (min-
nas, ldra sig, ifragasétta, inspireras, skratta, upp-
roras, somna...)?

e Vilken typ av skrift (broschyr, rapport, populédrve-
tenskaplig artikel...) dr det du ska framstélla?

Varfor?
For vem?

Hur?

2.For vem eller vilka skriver du?

Vilken dr mélgruppen for din skrift (forskare, myn-
dighet, student, allmédnhet, nationell /internatio-
nell...)?

3.Hur formedlar och beriéttar du?

Hur lockar du till lasning?

Hur ska du strukturera texten for att du ska fdnga
och behalla ldsaren?

Hur ska skriften utformas for att du ska na fram
till 1asaren med det du vill?

4.Hur levererar du - layout, bilder m.m.?

Vad ska du goéra med skriften — var ska den publi-
ceras och vad stélls dar for krav?



Varfor skriver du och vad ér
tanken med din skrift?

Starta alltid din skrivprocess med att tydligt formulera for dig sjilv (gdrna genom att skriva ned)
varfor du skriver. Aven om du har blivit intvingad i en skrivprocess dr det bra att forsoka
formulera vad det finns for anledning till att du skriver. Kanske skriver du for att
klargora ndagot, kanske skriver du for att viicka nigons uppmirksamhet.

Nigon anledning har du, annars skulle du inte skriva.

Utgd fran malgruppen (se “For vem eller vilka skriver
du?”) for att avgora vilken typ av skrift du ska gora och
for att de ska ta emot den och anvinda den sa som du

onskar.

Denna text skriver jag t.ex. for att ge rad och tips om vad
man bor tinka pa dd man ska skriva och konstruera en
text s& att den verkligen blir ldst. Framst vander jag mig
till er som brukar skriva, men kanske har svart att na fram
med ert budskap eller att koncentrera och strukturera er
text. Jag har tdnkt mig en skrift som ar enkel, lattover-
skadlig och latt for mig att uppdatera och redigera om.
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For vem eller vilka skriver du?

Mailgruppen har stor betydelse for din skrift. Ju mer du vet om din malgrupp

desto littare har du formodligen att nd fram till just dem.

Tink pd att det dr du som skriver for lisarnas skull och

att det inte dr de som liser for din skull.

Forsok att identifiera din malgrupp och sétta dig in i din

malgrupps situation, f6rsok bl.a. besvara foljande fragor:

1. Hur mycket tid har mélgruppen till sitt férfogande?

2. Vilka dr de du vill na — dr de forskare, politiker, stu-
denter, allmanhet, dr det en nationell /internationell
malgrupp?

3. Hur mycket kunskap har de om det som ska férmed-
las?

4. Hur ar deras kénslor infor det som ska formedlas?

5. I'vilken situation befinner de sig?

6. Var nar du dem?

Tiden ér en avgérande faktor

Utga alltid ifrdn att din malgrupp har ont om tid, i da-
gens sambhille finns ju ett 6verfléd av information och
skrifter. For att bli last maste din skrift darfor locka och
fanga redan vid forsta anblicken (se avsnittet “"Hur for-
medlar och berattar du?”).

Lat din text paverkas av méalgruppen
Din skrift maste lata sig paverkas av vilken malgrupp du
riktar dig till. Lika sjdlvklart som att du inte skriver pa
svenska nédr du vill férmedla ndgot som olika personer i
olika delar av vdrlden ska kunna ta del av bor det vara att
inte anvanda vetenskapliga facktermer da du skriver for
ndgon som inte kdnner till dessa. Vetflnskapliga termer
kan accepteras i en vetenskaplig artikel ddr du med sa-
kerhet vet att ldsarna kénner till begreppen och dér be-
greppen hjélper till att nd ut med budskapet pa ett effek-
tivare och tydligare sédtt. Om det rdder en liten tvekan till
om ldsarna vet vad begreppen innebér och betyder, sa
bor de undvikas eller forklaras. Om du anvander ett be-
grepp som du vet kan tolkas annorlunda av ménniskor

med ett annat synsétt eller perspektiv dn ditt eget, var da

noga med att férklara hur du tolkar och definierar be-
greppet. Pa sa vis dkar troligtvis chansen for att ldsaren
ska fa forstdelse for din text och ditt perspektiv och ris-
ken for att bli missforstddd minskar. Ett rad ar att kanske
alltid skriva sa sakligt, neutralt, ledigt och lattlast som
mojligt, dvs. att anvédnda ett sprak som fungerar for en
bred allménhet. Ett annat rad dr att ta avstamp i och an-
vanda liknelser fran situationer (eller kdnslor) som mal-
gruppen kédnner igen sig i. Genom att gora det kan 1a-
sarna forsta varfor texten ar relevant for just dem. Lids
gédrna din text hogt for dig sjdlv. Om du stakar dig, fast-
nar eller ar tvungen att ldsa om har du kanske skrivit en
for komplicerad mening eller kommaterat felaktigt.

Fundera pa hur det du ska formedla kan uppfattas. Kan
det t.ex. verka stotande eller skraimmande. Forsok att ut-
trycka dig med ord och bilder pa ett medvetet och ge-
nomtankt sitt, sa att det du formedlar inte tolkas pa ett

satt som du inte dnskar.

Om din kiira eller kiraste skulle vara ridd for spindlar skulle
du knappast slinga en spindel framfor 6gonen pd henne eller
honom, sdvida inte ditt syfte forstis var just att skrimmas...

Malgruppens kunskap har betydelse
Kunskapen hos din malgrupp avgor ocksd vad du beho-
ver och inte behover berétta. Vad vet man redan? Vad ar
i sé fall det nya du vill forklara eller berdtta? Ar du osi-
ker pa vad mélgruppen redan vet och vilken kunskap de
har — lyft fram det viktigaste forst, dvs. nyheten, och for-
klara sen. Passa dig for att ta saker for sjdlvklara. Se alltid
till att lasaren aldrig behover tveka infér nagot (ord, term,
eller mening) som dr nédvandigt att forsta for att na fram
med budskapet i din text.



Néir och var ska din text ldsas och
hur ska din skrift anvéiindas?
Situationen som méalgruppen kan tdnkas befinna sig i kan
ha stor betydelse for utformandet av din skrift. Tank pa
om de t.ex. ska ldsa den i filt, pa tdget, hemma i séngen,
vid datorn osv. Vad tar ldsaren i sin hand? Vilken publi-
ceringsform /paketering ska skriften ha? Ar den lasvén-
lig? Vilket helhetsintryck ger den? Tank ocksa pa vilken
position personerna i malgruppen befinner sig i, dvs. hur
de kan tdnkas vara tvungna att férhalla sig till skriften.
Laser de skriften i arbetet, pa sin
fritid, som myndighetsperson
osv. En skrift som ska anvandas
i falt bor kanske inte vara alltfor
miktig eller f6r tung att bara
med sig. Texten bor kanske vara
lattlast och det kanske bor vara
latt att soka bland stycken och
avsnitt efter just det man ar in-
tresserad av for stunden. Struk-
turen — innehallsfoérteckningen,
rubrikerna och styckena — bor
kanske vara sédrskilt genom-
tankta i en sadan skrift. Pa friti-
den kanske en ldsare krdaver en rolig, underhéllande text
och ar beredd att avsdtta ganska mycket tid for lasning.
Samma ldsare fast pa arbetet kanske stker en skrift som
presenterar mer fakta, snabbt och effektivt. Detta kanske
dven trots att det vid de tva olika tillfdllena ror sig om

samma amne.

Ska skriften vara tjock eller tunn — hur mycket informa-
tion ska och far den innehélla? Minns vilket syfte du har

med skriften, ta aldrig med nagon onddig information.

Ibland kanske en bag in box
dr att foredra framfor en
vinflaska, ibland dr det
kanske tvirtom — formen
ska passa skriftens avsikt.
Téink pd att andra krav och
forvintningar stills pd en
vinflaska dn en bag in box.

Att koncentrera texten dr kanske nagot av det svaraste,
men ocksa nagot av det viktigaste. Téank pa att din upp-
gift r att nd fram med budskapet, inte att gora en tjock

lunta papper som ingen léser...

Var du nar malgruppen avgors forstas av var din skrift
publiceras, syns och distribueras. Du maste se till ar att
skriften hamnar dar malgruppen ér, letar, ser... Anvand
en publiceringsform som lockar malgruppen (tidning,
bok, hemsida, informationsblad osv.) och distribuera den
pa platser dar du hittar mal-
gruppen (seminarier, konferen-
ser, e-post, hemsida osv.) Pub-
liceringsformen paverkar lds-
vanlighet och helhetsintryck.

Avgorande for helhetsintrycket,
samt hur tilltalande skriften blir,
dr dven typsnitt, balans mellan
tomrum, text-massa, bilder, dia-
gram och figurer (se layout
nedan). (Var medveten om att ett
ovanligt format/ovanlig form
kan gora publiceringen svérare
och dyrare, men det &r alltid vért att tdinka igenom och
diskutera vilken publiceringsform du ska vélja.) Det ar
bra att tinka igenom var du kommer att na malgruppen
redan innan du skriver. En text pa en hemsida kan till
exempel inte skrivas pa samma sitt som en text i en bok.
Texten pa hemsidan maste delas upp med ménga rubri-
ker och besta av korta stycken for att ldsaren ska orka
fokusera blicken och kunna f6lja texten pa skdarmen. En
text i en bok kan déremot vara ganska kompakt och lang,

men dnda lyckas behélla lasaren.
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Populariseringsgrepp

En populdrvetenskaplig text viacker intresse, konkretise-
rar, forklarar, fortydligar och inger férhoppningsvis for-
troende. Har ges ndgra fa tips som kan anvéndas for att

popularisera en vetenskaplig text.

For att vicka intresse anser jag att det géller att texten er-
bjuder ldsaren nagot nytt/aktuellt, att ldsaren pa nagot
sétt berdrs av det texten handlar om och att han eller hon
upplever att det som formedlas har relevans fér honom /
henne sjélv eller har relevans for ett stérre sammanhang.
Texten kan som sagt gdrna borja genom att etablera en
kénsla eller en situation som ldsaren kdnner sig bekant
med. Sedan kan texten férdjupas. Skriv gédrna i presens
sa att det du beréttar kdnns aktuellt for lasaren. Till skill-
nad fran en vetenskaplig skrift &r det vanligt att kidnslo-
laddade uttryck och védrdeladdade ord anvénds i den
populdrvetenskapliga texten. De anvdnds hér for att 1a-

saren ska bli berérd pa nagot satt.

Konkretisera texten genom att ge exempel eller anvanda
liknelser som hjélper ldsaren att forstd. Anvand gdrna
bildsprak, samt vardagliga exempel och liknelser: ” I
Sverige forbrukas i genomsnitt 65 700-73 000 liter vatten per
person och dr, dvs. varje person forbrukar drygt ett fyllt badkar
per dag.”

Forklaringar kan goras genom att utreda det som skrivits,
dvs. genom att gora en utforligare och/eller enklare be-
skrivning: “Ingressen dr den korta text som ofta inleder en
nyhetsartikel. Ingressen har till uppgift att vicka intresse, lyfta
fram det vikigaste och siitta budskapet i ett sammanhang.”

Ett annat tips &r att forklara facktermer genom att forst
ge exempel pa vad de beskriver och innehaller och sedan
forklara hur de bendmns: ”“De korta stycken som ofta inleder
nyhetsartiklar och som har till uppgift att vicka intresse, lyfta
fram det vikigaste och sitta budskapet i ett sammanhang be-

namns med ett gemensamt namn for ingresser.”

Du kan dven forklara vad olika begrepp innebar genom
att anvdnda “det vill sdga-bisatser”: “En ingress, dvs. det

korta stycke som inleder en nyhetsartikel....”

Forklara géarna hur resultat kan/ska tolkas: “Ingressen pla-
ceras som en inledning till en nyhetsartikel. Detta innebir att

ingressen dr den text som har till uppgift att...”

Fortydliganden kan goras genom att ge ldsaren tid att tinka
efter, sdnk tempot i texten — stéll t.ex. en retorisk fraga.
Gor en kommentar av innehallet, se tillbaka pa det just
sagda och ge ldsaren information om hur detta kan be-
traktas: “De fakta som just presenterats dr ovanliga och leder
oss in pd ett helt nytt spir.”

Fortydliganden kan dven anvéndas for att kommentera
hur texten framstallts: "Hir forklarar jag forst vad du miste
tinka pd innan du borjar skriva din text och sedan vad du bor

tinka pad dd du kommit igdng med sjilva skrivprocessen.”

For att fortydliga kan du dven gora tillbakablickande (som
har till uppgift att ge en dverblick) och framatblickande
sammanfattningar (som dven har till uppgift att vacka
intresse). For att fa information att stanna i 1dsarens minne
ar upprepningar nagot som ofta anvands som grepp i

populdrvetenskapliga texter.

Fortroende kan bl.a. skapas genom att ange referenser och
tips till vidare ldsning. Det &r dven viktigt att personi-
fiera texten, dvs. alltid

berdtta vem som gor

o Viick intresse
o Konkretisera

e Forklara
 Fortydliga

* Upprepa

* [nge fortroende

vad eller vem som star
for det som berittas.
Genom att gora det
kan ldasaren ocksa
komma ndrmre texten
eller skribenten, vilket
ocksa kan skapa ett in-
tresse hos lasaren.



Hur formedlar och berédttar du?

Din skrift byggs upp av omslag, format, rubriker, mellan-
rubriker, firger, diagram, figurer, bilder, tomma ytor osv.
Det som lockar ldsaren i forsta hand ar troligen omslaget
och publiceringsformen. Utgad som sagt alltid ifran att
malgruppen har ont om tid. Ditt uppdrag &r att ge 14-
sarna det viktigaste och att vdcka intresset redan fran
borjan. Du maste erbjuda det de vill ha och dér de ser.
Var tydlig, effektiv och locka. Lyft fram budskapet. Ar
budskapet i titeln? Da har du natt fram med det bara ge-
nom att de rakat kasta ett 6ga pa din skrift. Det gar ju
néstan alltid ocksa att referera till var man kan fa veta

mer eller lisa mer om man s onskar.

Boken doms efter omslag

Omslagets farg, bild, titel bor tinkas igenom noga. Det
dr detta som ldsaren ser forst. Du maste né fram och locka
redan med dessa. Detta gor du till exempel genom att
anvanda en titel som ar sldende, helst kort, som formed-
lar ditt budskap, dr intressevackande och pa ett aktivt
sdtt berdttar ndgot. Jamfor till exempel: “Ekosystem-
tjanster” (inaktivt) och ”Ekosystem i lantbrukarens tjinst”
(aktivt), eller “Kalle” och "Kalle dker vasaloppet”. En om-
slagsbild bor spegla innehallet i din skrift och forstarka
titeln — det ska vara majligt att doma boken efter omslag.
(I en enstaka artikel fungerar rubriken ungefdr som ett

omslag.)

Innehallsforteckning - de spéinnande
och talande rubrikerna

Efter att ha kastat ett 6ga pa omslaget och om ldsaren
bestamt sig for att ge din skrift en chans &r det formodli-
gen innehallsférteckningen och sammanfattningen/in-
ledningen som han eller hon ser igenom hérnést. Ge da
lasaren det han eller hon soker, det viktigaste och bud-

skapet, gor skriften attraktiv — anvédnd aktiva rubriker.

Téank pa att innehallsforteckningen avspeglar innehallet
i din skrift och ar en chans for dig att fanga ldsaren. En
spannande innehallsférteckning betyder troligtvis en
spannande skrift. Forteckningen byggs pa de rubriker
som du satt i texten. Det &r dédrfér enormt viktigt att du
alltid anvédnder rubriker som formedlar ditt budskap, ar

intressevdckande och som pa ett aktivt sitt berdttar ndgot.

8

Rubriken "Inledning” berdttar t.ex. ingenting for lisaren —
mer dn att det just dr tankt som skriftens inledning. Fun-
dera pd vilken rubrik du kan anvinda istillet — kanske t.ex.
”Dijurvilfirden mdste undersokas”...

Fanga, och leverera budskapet i din
inledning och/eller sammanfatining
Din inledning och/eller sammanfattning ska vara intres-
seviackande, effektiv och relevant for skriftens innehall.
Lasaren bestimmer sig sannolikt snabbt om din skrift dr
vard attldsa, dédrfor finns inget utrymme for onddiga ord.
En inledning eller sammanfattning bér vara kort (max
ensida). Du kan jamfora din sammanfattning/inledning
med texten pd baksidan av en bok — det dr s mycket
utrymme och tid du har att arbeta med f6r att fanga eller
nd ut med budskapet till ldsaren. Oppnas boken, eller
stdlls den tillbaka i hyllan? Tank pa att det har &r viktigt
att berora lasaren direkt, dvs. beratta varfor skriften ar
viktigt for just dem. Testa gdrna dina idéer pa nagra per-

soner inom malgruppen.

Ett tips for att fa texten effektiv och ldsningen att flyta ar
att anvinda ett relativt enkelt sprdk och korta meningar.
Pa sé vis behover ldasaren inte stanna upp for att fundera,
kontrollera vad som stod tidigare eller vara tvungen att

ldsa om meningen.

Sammanfattningen ska ge det viktigaste och leverera bud-
skapet. Man skulle kunna stréva efter att f4 inledningen
att likna en ingress och sammanfattningen att likna en
blandning mellan en ingress (extremt kort inledning av

en artikel) och en notis (kort nyhetsartikel).

Ingressens uppgift dr att pa ett klart och tydligt sétt viacka
intresse och lyfta fram det viktigaste. En ingress &r ofta
uppbyggd av tre delar:

1. Den redogor for det viktiga (nyheten)

2. Berdttar om sammanhanget

3. Auvslutar med en vinkling eller “knorr”
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Exempel pa ingress:

Nigra fall av "Galna kosjukan” (BSE) har inte konstate-
rats bland djur som fotts pd ekologiska gdrdar. Utfodring
med kott- och benmjol till idisslare har heller aldrig varit
tilldtet i ekologisk djurhdillning. Men hur sikra kan vi vara
pd att nigra BSE-fall inte kommer att dyka upp i eko-
besittningar? (Forfattarens omskrivning frin en artikel i
Forskningsnytt, nr.1, 2001)

Notisens uppgift ar bl.a. att svara pa frdgorna: varfor, vad,
vem, var, nar, hur?

Exempel pa notis:

"Rittegdng inledd mot mordmisstinkt 19-dring
Infor en dverfylld rittssal i Sundsvalls tingsritt inleddes
rattegingen mot den 19-drige man som dtalats for att ha
mordat sin 16-driga fore detta flickvin i Njurunda i borjan
av september.” (dn.se 31 okt 2003)

Strukturera din text - fran bérjan
till slut

Lyft fram det viktigaste i artikelns borjan, behall en “r6d
trdd” genom texten och avsluta gdrna med en poang.
Jobba med rubrik, ingress och mellanrubriker, sa att du
lyfter fram budskapet pa ett tydligt sédtt. Det underldttar
for och tilltalar ldsaren.

For att forsta hur en artikel, ett kapitel i en rapport, eller
for den delen en hel skrift, bor struktureras maste man
forsta att ndstan ingen lédser en artikel som de inte tycker
dr intressant. En artikel ldses fran borjan, men inte ovill-
korligen till slutet. Da du gor din artikeldisposition bor-
jar du dérfor alltid med det VIKTIGASTE (eller majligt-
vis det mest intressevickande) forst, eftersom du ar sa-
ker pa att det dr det som ldsaren ldser. Sedan féljer det
nést viktigaste, det nadst nést viktigaste osv. (numrera ord-

ningsfoljden i tanken eller i ditt forsta utkast/manus).

En nyhetsjournalist pa en dagstidning lagger t.ex. alltid
upp sina artiklar pa det viset. Journalisten utgar alltid ifran

attlasaren har ont om tid. Inom universitetsvarlden finns

det ocksa sa mycket som ska och kan lédsas att det troligt-
vis dven hér dr en bra utgangspunkt. I dagstidnings-
branschen kan det dven vara sa att artikeln inte riktigt far
plats i tidningen och vad gor redigeraren da? Han/hon
har inte tid att ldsa alla artiklar, hela tidningen ska ju till
tryck om mindre dn 30 minuter. Jo, redigeraren kapar tex-
ten bakifran, eftersom han/hon vet att en journalist alltid
ser till att berdtta det viktigaste forst! Kanske din text ocksa
kapas —ldsaren hinner inte eller orkar kanske inte ldsa till
slutet.

Om du beriéttat det viktigaste forst, vad motiverar da 14-
saren att ldsa vidare? For det forsta kanske du dnnu inte
berdttat om problematiken kring dmnet, om varfor det
du kommit fram till &r sa viktigt, eller hur du har kommit
fram till det, vad det finns for brister, eller vad man maste
gora nu osv. Allt detta vill ju ldsaren veta nédr du 6verty-
gat om att det dr sa enormt viktigt att veta och om du
skapar ett intresse. Kanske &r det heller inte nodvéandigt
att lasa din skrift frdn borjan till slut.

Det dr ocksa viktigt att tdnka igenom styckeindelningen.
Ett nytt stycke gors alltid da du startar ett nytt resone-
mang (och aldrig annars). De olika styckena dr ocksa vil-
digt synliga for lasaren. Sérskilt tydligt syns den forsta
och sista meningen i ett stycke. Darfér kan det vara en
god idé att hér, rent innehéllsméssigt, placera det som

du tycker ldsaren ska uppmaérksamma lite extra.

Behall ocksa “en réd trdd” genom texten, sd att ldsaren
hianger med i ditt resonemang, forstar syftet och poangen.
Skapa samband sa att texten blir en vév och inte en rad
fragment. Det kan du gora genom att se till s& att varje
mening och/eller stycke aterknyter till nagot i féregaende
mening och/eller stycke. Anvdnd gdrna manga sma bin-
deord i texten, som t.ex.: pd sd sitt, dirfor, genom, detta,

todrtemot, dirmed. ..

I tv och film anvénder man sig ofta av ett slags drama-
uppldgg ndr man berdttar ndgot. Man anvander de olika
delarna: presentation, upptrappning och upplésning
(hojdpunkt, avsldjande och “katastrof”). Tank pé vilken
amerikansk film som helst.



Det upplagget skulle d@ven kunna anvéndas vid utform-

ningen av en text:

1. Presentationen — du berattar det viktigaste.

2. Upptrappningen — du forbereder, t.ex. infor proble-
matiken, bristerna osv.

3. Upplosningen — du avslgjar, t.ex. problemldsningen,
konsekvenser osv.

Pa sa vis behaller man spanningen genom hela texten,
men kom ihag att alltid berétta det viktigaste forst — kan-

ske dven i enskilda meningar.

Du gér texten tydlig

Nar brodtexten ar klar, bor hela artikeln utstrala och for-
medla budskapet pa ett tydligt sdtt. Se 6ver rubriken,
mellanrubrikerna och den eventuella ingressen. Kontrol-
lera och d@ndra eventuellt rubriker, ingresser och mellan-
rubriker (som syns tydligt pa sidan) sa att de lyfter fram
textens innehall och ditt budskap. Syns budskapet ge-
nom hela texten dd kommer du troligtvis ocksa na fram
med det.

Dina rubriker ska nu berédtta nagot (det spannande och
viktiga), gdrna pa ett aktivt sétt. De ska locka, vara sla-
ende och helst korta. Vill du forklara ssmmanhanget yt-
terligare kan du anvdnda dig av en underrubrik, men
dven den ska verka intressevickande.

Dina mellanrubrikerna fungerar nu som sma rubriker i
texten. De forbereder ldsaren for vad stycket eller styck-

ena inunder handlar om, men de tilltalar ocksa lasaren,

Kontrollera bl.a. att:

* Din text borjar med det vik-
tigaste

* Du anvint aktiva rubriker
& mellanrubriker

* Ditt budskap framgir

* Din text flyter och hinger
thop — prova att lisa den for
dig sjilv

® Dina bilder och figurer for
klarar och/eller forstirker
texten

Ta kritik & skrio om!

Lat girna ndagra ur malgruppen
liisa din skrift och ge synpunk-
ter. Gor de justeringar som be-
hovs. I slutindan dr det for-
modligen virt det.

och berittar nagot.

Ingressen ska lyfta fram det viktigaste, det mest intres-
santa och berdtta om artikeln (se ovan), ungefdr som en
extremt kort sammanfattning. En ingress ska liksom no-
tisen ocksa forsoka svar pa fragorna ndr, var, hur, varfor,

vem. En ingress dr mycket kort, mellan 20 och 40 ord.
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Layouten - att léisas eller ait inte

Layouten avgor om skriften blir list. Det dr viktigt att anvinda verktygen:

rubrik, mellanrubriker, firger, bilder och tomrummet.

Om ndgon annan layoutar din text sd still de ritta friagorna,

pd sd vis far du mer kontroll 6ver hur skriften

kommer att se ut i slutindan.

Det finns manga satt att layouta pa och olika layout lam-
par sig olika bra beroende pa i vilket sammanhang den
ska anvédndas och vilka den ska tilltala. Layouten avgor
om och hur skriften tilltalar ldsaren. Oftast dr det kanske
sa att du inte layoutar din text sjdlv, men ndgra grund-
laggande saker kan vara bra att kdnna till. Layoutens
huvudsyfte dr i grunden att underldtta lasningen!

Kénslan &r viktig

Ténk pa helheten, dvs. hela kdnslan som skriften férmed-
lar. Tilltalar den rédtt malgrupp, vad ska man fa f6r kians-
lor av skriften? Allt har betydelse, t.ex. farger, typsnitt,

bilder, figurer och diagram.

Jamfor t.ex. hur du upplever de olika bilderna, diagram-
men och typsnitten nedan:

B

NARINGSFLODE - STAD, LANTBRUK
Staden

Djuren

Akern
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Nér det géller typsnitt kan en bra regel vara att inte anvanda
for manga olika typsnitt. Det kan gora layouten rorig och
skriften svarldst, men kanske &r det just vad man vill.

Rubriker och mellanrubriker spelar stor roll i layouten.
Det som édr viktigt dr att det man vill ska synas mest ocksa
gor det, dvs. rubriken &r tydligast, ddrefter ingressen el-
ler mellanrubrikerna och sedan brodtexten. De ar ju
framst rubriken som ska lyfta fram texten. Anvédnd inte
for manga rubriknivder. Det kan gora texten rorig och
forvirra lasaren. Det bédsta ar att bara anvanda rubrik (en
niva) och mellanrubrik (en underniva). Anvand dock ald-

rig fler dn tre rubriknivaer.

Ingenting far vara svart att ldsa. All text ska synas, dven
figurtexter och bildtexter — men dessa behtver kanske
inte vara lika framtrddande som den Ovriga texten, sa-

vida man inte vill att lasaren ska se dessa forst forstas.

Da det géller bilder och figurer kan det ocksa vara lampligt
att inte ha for manga av dessa pa ett uppslag. Lasaren kan
fa svart att fasta blicken och bestimma sig for vad han/
hon egentligen ska titta pa. Den storsta bilden, eller kanske
den farggladaste, &r oftast den man ser forst pa hela upp-
slaget. Téank pa vilken bild, och om négon bild ska fa den
uppgiften. Lika stora bilder vill lisaren nédstan se pa samti-
digt — dr det det som man vill att lisaren ska gora? Lika
stora bilder kan dven gora det svart for ldsaren att fasta
blicken, sérskilt om de &r spridda 6ver sidan. Det kan alltsa
vara lampligt att samla diagram och figurer pa en plats pa

sidan. P4 sd vis stor de heller inte ldsningen.
Luften pa sidan &r ocksa viktig, dvs. tomrum. Tomrum

kan skapa olika effekter, t.ex. kan det ltta upp eller hjalpa
till att dra uppmaérksamheten till nagot.
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Publicering och om néagon

annan layoutar

Det kan vara bra att kdnna till vad som har betydelse om
nagon annan ska layouta din text, till exempel om du ska
skicka din artikel till en tidskrift. P4 sa vis far du mer
kontroll 6ver hur skriften, bilder och figurer ser ut da de

publiceras. Du bor bl.a. ta reda pa foljande saker:

1.Hur lang féar texten vara?

2. Vilket format ska texten léimnas i?
Oftast skickar du ett word-dokument, men du ska for-
modligen aldrig vélja typsnitt eller forsoka layouta tex-
ten sjdlv. Daremot ska sdkerligen dina olika rubrik-
nivaer tydligt synas — vad &r rubrik, mellanrubriker
och ingress, hur vill layoutaren att du markerar dessa?

3.Ska bilderna skickas separat i nagot
séirskilt format (inte infogas i texien)?
Troligtvis.

4.Vilket format ska bilderna, figurerna
och diagrammen séindas i?

Hor med layoutaren om vad for format som krévs.
Det beror bl.a. pa var skriften och bilderna ska publi-
ceras, dvs. om de ska tryckas eller t.ex. publiceras pé
nétet. (Bilder och fotografier som ska tryckas &r alltid
i .tiff-format, medan det vanligaste formatet for dia-
gram och figurer dr .eps. Formaten fér webb &r an-
tingen .jpg, eller .gif. Excel-diagram upplevs ofta som
avskyvarda, eftersom de néstan alltid behover ritas
om.) Uppldsningen maste ocksa vara tillrdcklig. Hor
med den som layoutar om vad som krédvs (Normalt
for tryck ar 300 dpi, och 72 dpi fér webben — i den
storlek (pixlar eller cm) som bilden ska vara i).

5.Ska skriften tryckas i féirg, eller bhér

bilder, diagram och figurer fran bérjan
vara gjorda och ldsbhara i svartvitt?
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Kommentarer till denna text

Denna text har jag skrivit direkt utifrin de egna tankar, den erfarenhet och kunskap som jag har samlat
pd mig fram till idag. Det innebir att det som stir skrivet i denna text har snappats upp frin manga olika hdll,
bl.a. fran min journalistutbildning vid Uppsala universitet, fran mina tvd drs arbetserfarenhet som informator
pi CUL (Centrum for uthdlligt lantbruk, vid SLU), frdn olika kurser, seminarier och konferenser,
samt frin litteratur som jag list vid en hel del olika tillfillen. Jag har inte engagerat mig i
att i efterhand forsoka hitta referenser till det som jag formedlat hiir,

trots att det sikerligen skulle kunna lita sig goras. ..

Léstips
Som jag forklarat ovan har jag inga direkta referenser
till denna skrift. For att lara sig mer om att skriva re-
kommenderar jag forst och framst att alltid reflektera
over hur ndgot dr skrivet och hur texter framstélls i
olika tidningar och publikationer. Men manga kanske
dnda har ett intresse av att ldsa mer om skrivande-
processen och darfor forsoker jag har att ge nagra fa
lastips:

1. Jarrick, Arne, 1996, Fran tanke till text, Lund:
Studentlitteratur.

2. Postens Skrivguide, http:/ /www.posten.se/content/
img/1034836836459skrivguiden020625.pdf

3. Andersson-Ek, Per et al, 1999, Borja skriva, 2 uppl.,
Ordfront, Stockholm.

4. Fichtelius, Erik, 1997, Nyhetsjournalistik,
Utbildningsradion, Stockholm.

5. Pettersson, Rune, 2003, Rubriker — bruk och miss-
bruk, Sellin & Partner, Stockholm.

6. Sundelin, Anders, 2001, Konsten att berdtta en
historia, Ordfront, Stockholm.

Dessutom édr det alltid lampligt att ha ett farskt exem-

plar av Svenska skrivregler (Sprakndmnden, Liber,
Stockholm 2000) tillgdngligt.
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