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Agenda

Nytt pa KRAVSs hemsida

Kalibrerade, nya och andrade
regler

Marknadslage och
kommunikation

Regeloversyner till 2026

Inhamtning av erfarenheter
kring extern radgivning

Fragor




Karta Over KRAV-certifierade slakterier
« KRAV-certifierade slakterier i olika lan — KRAV

Nytt pa

KRAVSs Mallar for extern radgivning
- e Checklista for radgivning med fokus pa
hem5|da djurvalfard (Word)

« Rapportmall efter radgivningsbesok pa slakteri
rorande djurvalfard (Word)

5 goda skal att valja KRAV-markt
 Lista: 5 goda skal att valja KRAV-méarkt - KRAV

KRAV.



https://www.krav.se/foretag/stod-och-verktyg/krav-certifierade-slakterier-i-olika-lan/
https://wwwkravse.cdn.triggerfish.cloud/uploads/sites/2/2023/12/checklista-radgivning-fokus-pa-djurvalfard-1703151419.docx
https://wwwkravse.cdn.triggerfish.cloud/uploads/sites/2/2023/12/checklista-radgivning-fokus-pa-djurvalfard-1703151419.docx
https://wwwkravse.cdn.triggerfish.cloud/uploads/sites/2/2023/12/rapportmall-krav-radgivning-1703151420.docx
https://wwwkravse.cdn.triggerfish.cloud/uploads/sites/2/2023/12/rapportmall-krav-radgivning-1703151420.docx
https://www.krav.se/foretag/stod-och-verktyg/lista-5-goda-skal-att-valja-krav-markt/

Regel 10.2.6 Allvarlig
anmarkning fran veterinar vid
besiktning

Foljande exempel ger allvarliga
anmarkningar vid besiktning av levande
djur eller kott:

* Djur som ar kraftigt fororenade av
goOdsel

« Utmarglade eller alltfér magra djur
« Kraftigt forvaxta klovar
« Allvarliga yttre skador

Fragestallning: Ar det ratt av "av-krava”
ett djur med kod 487

Beslut: Djur som klassats med kod 48 av
OV, ska inte KRAV-markas.

KRAV.




Regel 10.0.3 Slakt pa gard

 Slakt pa gard far utforas av
slakterier med eller utan KRAV-
certifikat. Slakten ska utforas |
enlighet med forordning (EG) nr
853/2004 och svensk
djurskyddslagstiftning. Vid slakt pa
gard ska djuren hanteras lugnt och
varsamt. Elektriska padrivare far
Inte anvandas.

 Om slakteriet inte ar KRAV-
certifierat ska du som &ar djurhallare
ha ett underleverantorsavtal med
slakteriet.

KRAV.



https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/TXT/PDF/?uri=CELEX:02004R0853-20221208&qid=1673429725120&from=SV
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/TXT/PDF/?uri=CELEX:02004R0853-20221208&qid=1673429725120&from=SV

Regel 9.3.4 Tillsatser

Fran 2024 — tillatet att
anvanda de
livsmedelstillsatser som ar
godkanda enligt EU-
forordningen (bl.a. nitrit).

Samma nivaer som i EU-
forordningen

KRAV.
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Medlemmar

KRAV ags av medlemmar som representerar hela livsmedelskedjan.
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Hogst kannedom bland markningar

120 Kannedom (%)
m2023 w2022
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Fraga 2023: Hur val kanner du till féljande markningar? Allmanheten (1003 personer)
Bas 2022: Allmanheten (1542 personer)
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Ekologisk andel i handeln 2010-2022

Kalla: Research Institute of Organic Agriculture FiBL.

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

Organic retail sales share (%) KRAV
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B Ekokampanjer e Forsélining handeln

Diagram: “Vart tog ekokampanjerna véigen”, Sveriges konsumenter 2023




.......

-----

Kampanjer pa ekologiskt

Antal kampanjer per kedja 2023, jamfort med foregaende ar

Hemkép, 173 (+16,9%)
Willys, 172 (+20,3%)

Coop Stora, 169 (-34%)
Coop Extra, 135 (-37,8%)
Coop, 134 (-34,3%)

ICA Kvantum, 121 (-24,4%)
Lidl, 86 (-7,5%)

ICA Maxi, 64 (-55,2%)

City Gross, 54 (-26%)

ICA Supermarket, 54 (0,0%)
Willys Hemma, 53 (+10,4%)
Tempo, 38 (-39,7%)

ICA Néra, 34 (-22,7%) Kélla: Matpriskollen
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Ljusning for
ekologlskt

Tva aktorer drivande till
ekologiskt trendbrott

Publicerad: 9 februari 2024, 11:53
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Feature: Organic Agriculture November 14, 2023

Anton Kullander och Frida Thomsson i hagen déar korna betar. Foto: Patrik Widegren/SVT

Allt fler koper KRAV-markt ko
"Kanns positivt - det har varit
tufft”

UPPDATERAD 30 AUGUSTI 2024 PUBLICERAD 30 AUGUSTI 2024

Rising Consumer Demand Reshapes Landscape for U.S. Organic
Farmers

by Sharon Raszap Skorbiansky, Andrea Carlson, and Ashley Spalding

Efter nagra ars minskad efterfragan sa tycks intresset for att kdpa
ekologiskt kott ka. Detta vdlkomnas bland andra av Frida Thomsson
och Anton Kullander som driver en gard pa Gotland. & ¥

Nu vander d
I_‘__dlﬁ'_‘.@!!! ppat for eko!

PRODUCT CATEGORIES «

ORGANIC EXPORT -
MARKET

ORGANIC COMPANIES  OR

b
§

. . . 2 . - o . In the two decades since USDA published its final organic farming rules, £ .
Enligt organisationen KRAV sa har intresset for att kopa ekologiska produkter the organic industry ha The higher _foodservice
minskat de senaste aren. Men nu ser man en ékning i forsaljningen av kravmarkt prices producers generally receive for organic products compared with A
= 5 those grown under conventional methods (known as price premiums), Highlights:
kétt med 20% under 2024. U.S. organic pr . Certified organic U.S. land « Total organic-certified la)
for growing crops or livestock increased from 1.8 millionin 2000t0 49 in the United States has

KRAV.



Nya KRAV-mé'\rkta produkter
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Offentl Iga n ko Eko och KRAYV av total

KRAV-markt och EU-ekologisk mat
utgjorde tillsammans i genomsnitt 34,2
procent av svenska kommuners inkop
under 2023. Enbart KRAV-markta inkop
stod for i genomsnitt 18,7 procent av
inkopen.

Kalla: Matilda Foodtech
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Forflyttning av segment

Fler medvetna konsumenter som vill géra hallbara val!

B Medvetna som B Overvager eko B \Valjer bort eko
valjer eko

Globalt:

2019 2020 2021 2022 2023

Sverige:

2019 2020 2021 2022 2023

% av hushallen
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Priset det framsta hindret for de mest
hangivna ekokoparna, men aven
tillgangligheten

Viktigaste anledningarna att inte kdpa ekologiska produkter

€3¢ | YouGov

CPS

71%

Pris

85%

o

Jag prioriterar narordlad mat ———

_______________________________________________________________________ 45 % av de som kdper mycket
ekologiskt namner ocksa

Jag kan inte identifiera om produkten &r eko eller inte e 21%, 0. tillgénglighet som en anledning
""""""""" VhIIbhtfkt_le/ till att ibland inte kdpa ekologisk
arans héllbarhet ar for kort —e—— 00, .
. Lo mat. Det ar ett strukturellt
Jag vet inte vad jag far nar jag betalar mer for en  —— 100, o A
ekoprodukt — ] m Képer mycket problem som maste atgardas.
Kvalitet __111;/ L0 e Det ar ocksa vatlgt att notera att
o . P lokal mat ocksa ses som en stark
Ly ELE BECE SIS R AR WE Koper lite konkurrent for de vardedrivna
Jag tror inte ekoprodukter ar battre/nyttigare — 71, 1% konsumenterna.
. 4% 0
Smak me——— %06
Jag foredrar varor med andra hallbarhetsmarkningar -—3%%%/}0
Annat '-100%0
Fraga: Nar jag inte koper ekologisk mat beror det ofta pa... KI!AVa

Bas: Koper lite eko, n=414, Koper medium eko, n=131, Kdper mycket eko, n=126



GCFPSK YouGov'

Forutom pris och kampanjer kan fler
svenska produkter fa konsumenter att
kopa mer ekologiskt

Det kan fa konsumenterna att kopa mer eko

73%

Sanka priset pa ekologiska produkter

56%

Fler kampanjer pa ekologiska produkter

Fler svenska ekologiska produkter 34%

Fortydliga vilka produkter som ar
ekologiska

25%

Fler ekologiska alternativ 23%

GoOr det latt att hitta i butiken 16%

Annat . 2%

Inget av alternativen 7%

Fraga: Vad kan din butik gora for att da dig att kopa ekologiska produkter? KRAVa
Bas: Alla, n=671 '
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Brod och konfektyr ar kategorier dar
det behovs fler ekologiska alternativ

Kategorier som saknar ekologiska alternativ

Brod

Konfektyr och choklad
Ost

Palagg/chark

Ris

Fryst frukt

Pasta och spannmalsprodukter
Frysta gronsaker
Produkter av fagel
Kaffe/te

Notkott

Juice

Yoghurt

Sylt och marmelad
Frukt och gront

Andra mejeriprodukter (gradde, créeme fraiche etc.)
Havre och mjol
Flaskkott

Agg

Ol

Mjolk

Annat

12%

11%
e 1 00/
s O 0/
T 3 ()
D —————————
e S0/,
)
e 6%
I 50/

Inget av

S 50/
—— 50/
E—— 50/, 57%
S /] 0/
e 4%
—— /0,
— 30/
—— 30/
e 3%

e 1%

— 1 0/,

Fraga: | vilka kategorier saknar du ekologiska alternativ? Bas: n=671

alternativen:

16%

GCFPSK YouGov'

KRAV.



Sammanfattning

Andelen medvetna konsumenter okar
Barriarer for kop ar pris men ocksa mojlighet att hitta samt identifiera ekologiska produkter

Forutom pris och kampanjer kan fler svenska produkter fa konsumenter att képa mer ekologiskt

Palagg/chark ar kategorier dar det efterfragas fler ekologiska alternativ




Framat
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Foto: Mofildo Audos Biékholn l

Jorden dar allt bérjar.

Den bérdiga jorden
I~ ochbondensom =
bqucr den.

Du som stdller krav i korgen.

TACk FiR maTEV










Pagaende

regeloversyner

Allmanna certifieringsregler (kap 2)
Allmanna verksamhetsregler (kap 3)
Djurhallning (kap 5)

Vildvaxande (kap 8)
Livsmedelsforadling (kap 9)

Slakt (kap 10)

Fiske (kap 17)

Allmanna regler foér markning och
marknadsforing (kap 20)

KRAV.



Syftet med
oversyn av
KRAVs regler

for slakt

 Forbattra anvandarvanlighet och sékerstalla att
samtliga regler skapar hallbarhets- eller kundnytta eller
kan motiveras pa annat relevant sétt.

» Anpassa efter ny form och struktur.

- Overvaga att ta bort regler om évernattning och ersétta
dem med regler kring uppstallning nattetid.

« Overvaga att ta bort regeln om avskarmning mot
avblodning och beddvning.

« Utvardera kravet pa den externa radgivningen och de
obligatoriska slaktmdtena for djurskyddsansvariga.

« Utreda om KRAV-certifierad slakt av sma mangder
fjaderfa pa egen gard, for direkt forsaljning till
konsument eller till detaljhandelsanldggningar som
levererar kottet direkt till konsumenter, kan tillatas enligt
KRAVS regler.

KRAV.



Malsattning

Vi vill svara pa framtidens krav om 6kad relevans och ¢kad
kundnojdhet och samtidigt

« bibehalla spjutspets — KRAV driver utvecklingen for hallbara
livsmedel.

* ta bort barriarer/hinder — minska administrationen och de regler
som skapar hinder for att marknaden for hallbara livsmedel ska
vaxa.

KRAV.



TIDSPLAN PAGAENDE
REGELOVERSYNER

1 jan 2026 trader nya regler i kraft
Styrelsebeslut att inleda 6versyn och dess syfte Styrelsebeslut om
nya regler maj/juni 25

‘ Regelkommittén har aterkommande moten under perioden
JUNI-AUG SEPT-NOV DEC-JAN 25 FEB-MARS APRIL-JUNI JULI-DEC 25 JAN 26

Intressentdialog & ‘

uppstart referensgrupper Implementeringsperiod
REMISSPERIOD

Hearings/forankring




Mojligheter
att lamna
synpunkter

och delge
erfarenheter

Enskilda samtal med slakterier
(oktober-november)

Slaktregler pa remiss (februari)

Allmanna verksamhetsregler pa
remiss (april)

Fragor om motet for
djurskyddsansvariga (tidigare) och
radgivning med fokus pa djurvalfard

(nu).

KRAV.






Kontaktuppgifter

Elin Svedberg
elin.svedberg@krav.se
070- 665 95 92

Lina Larsson
lina.larsson@krav.se
070-271 48 11
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