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Agenda

• Nytt på KRAVs hemsida

• Kalibrerade, nya och ändrade 
regler

• Marknadsläge och 
kommunikation

• Regelöversyner till 2026

• Inhämtning av erfarenheter 
kring extern rådgivning

• Frågor



Karta över KRAV-certifierade slakterier

• KRAV-certifierade slakterier i olika län – KRAV

Mallar för extern rådgivning

• Checklista för rådgivning med fokus på 
djurvälfärd (Word)

• Rapportmall efter rådgivningsbesök på slakteri 
rörande djurvälfärd (Word)

5 goda skäl att välja KRAV-märkt

• Lista: 5 goda skäl att välja KRAV-märkt - KRAV

Nytt på 
KRAVs 
hemsida

https://www.krav.se/foretag/stod-och-verktyg/krav-certifierade-slakterier-i-olika-lan/
https://wwwkravse.cdn.triggerfish.cloud/uploads/sites/2/2023/12/checklista-radgivning-fokus-pa-djurvalfard-1703151419.docx
https://wwwkravse.cdn.triggerfish.cloud/uploads/sites/2/2023/12/checklista-radgivning-fokus-pa-djurvalfard-1703151419.docx
https://wwwkravse.cdn.triggerfish.cloud/uploads/sites/2/2023/12/rapportmall-krav-radgivning-1703151420.docx
https://wwwkravse.cdn.triggerfish.cloud/uploads/sites/2/2023/12/rapportmall-krav-radgivning-1703151420.docx
https://www.krav.se/foretag/stod-och-verktyg/lista-5-goda-skal-att-valja-krav-markt/


Kalibrerad regel

Regel 10.2.6 Allvarlig 
anmärkning från veterinär vid 
besiktning

Följande exempel ger allvarliga 
anmärkningar vid besiktning av levande 
djur eller kött: 

• Djur som är kraftigt förorenade av 
gödsel

• Utmärglade eller alltför magra djur

• Kraftigt förväxta klövar

• Allvarliga yttre skador

Frågeställning: Är det rätt av ”av-krava” 
ett djur med kod 48?

Beslut: Djur som klassats med kod 48 av 
OV, ska inte KRAV-märkas. 



Ny regel
Regel 10.0.3 Slakt på gård

• Slakt på gård får utföras av 
slakterier med eller utan KRAV-
certifikat. Slakten ska utföras i 
enlighet med förordning (EG) nr 
853/2004 och svensk 
djurskyddslagstiftning. Vid slakt på 
gård ska djuren hanteras lugnt och 
varsamt. Elektriska pådrivare får 
inte användas. 

• Om slakteriet inte är KRAV-
certifierat ska du som är djurhållare 
ha ett underleverantörsavtal med 
slakteriet.

https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/TXT/PDF/?uri=CELEX:02004R0853-20221208&qid=1673429725120&from=SV
https://eur-lex.europa.eu/legal-content/SV/TXT/PDF/?uri=CELEX:02004R0853-20221208&qid=1673429725120&from=SV


Ändrad regel

Regel 9.3.4 Tillsatser

• Från 2024 – tillåtet att 
använda de 
livsmedelstillsatser som är 
godkända enligt EU-
förordningen (bl.a. nitrit).

• Samma nivåer som i EU-
förordningen 



Sveriges mest kända 
hållbarhetsmärkning 

för mat
Kännedom 99%

Källa: Kantar Sifo



KRAV ägs av medlemmar som representerar hela livsmedelskedjan.

Medlemmar



Högst kännedom bland märkningar

Fråga 2023: Hur väl känner du till följande märkningar? Allmänheten (1003 personer) 

Bas 2022: Allmänheten (1542 personer)
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Marknaden



Ekologisk andel i handeln 2010-2022

Källa: Research Institute of Organic Agriculture FiBL.

Organic retail sales share (%)
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Antal 
kampanjer i 
handeln över tid





Det vänder!

DET VÄNDER!



Nya KRAV-märkta produkter



KRAV-märkt och EU-ekologisk mat 
utgjorde tillsammans i genomsnitt 34,2 
procent av svenska kommuners inköp 
under 2023. Enbart KRAV-märkta inköp 
stod för i genomsnitt 18,7 procent av 
inköpen.  

  Källa: Matilda Foodtech

Offentliga inköp



Insikter



Fler medvetna konsumenter som vill göra hållbara val!

Förflyttning av segment
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27-09-2024

Fråga: När jag inte köper ekologisk mat beror det ofta på...

Bas: Köper lite eko, n=414, Köper medium eko, n=131, Köper mycket eko, n=126
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Pris

Jag prioriterar närordlad mat

Jag hittar inte ekoprodukter där jag handlar

Jag kan inte identifiera om produkten är eko eller inte

Varans hållbarhet är för kort

Jag vet inte vad jag får när jag betalar mer för en
ekoprodukt

Kvalitet

Jag väljer bara det jag är van vid

Jag tror inte ekoprodukter är bättre/nyttigare

Smak

Jag föredrar varor med andra hållbarhetsmärkningar

Annat

Köper mycket

Köper medium

Köper lite

Priset det främsta hindret för de mest
hängivna ekoköparna, men även
tillgängligheten
Viktigaste anledningarna att inte köpa ekologiska produkter

45 % av de som köper mycket 
ekologiskt nämner också 
tillgänglighet som en anledning 
till att ibland inte köpa ekologisk 
mat. Det är ett strukturellt 
problem som måste åtgärdas. 
Det är också viktigt att notera att 
lokal mat också ses som en stark 
konkurrent för de värdedrivna 
konsumenterna.
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Sänka priset på ekologiska produkter

Fler kampanjer på ekologiska produkter

Fler svenska ekologiska produkter

Förtydliga vilka produkter som är
ekologiska

Fler ekologiska alternativ

Gör det lätt att hitta i butiken

Annat

Inget av alternativen

Förutom pris och kampanjer kan fler
svenska produkter få konsumenter att
köpa mer ekologiskt

Fråga: Vad kan din butik göra för att då dig att köpa ekologiska produkter?

Bas: Alla, n=671

Det kan få konsumenterna att köpa mer eko



21

Fråga: I vilka kategorier saknar du ekologiska alternativ? Bas: n=671

Bröd och konfektyr är kategorier där 
det behövs fler ekologiska alternativ

Kategorier som saknar ekologiska alternativ
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Bröd

Konfektyr och choklad

Ost

Pålägg/chark

Ris

Fryst frukt

Pasta och spannmålsprodukter

Frysta grönsaker

Produkter av fågel

Kaffe/te

Nötkött

Juice

Yoghurt

Sylt och marmelad

Frukt och grönt

Andra mejeriprodukter (grädde, crème fraiche etc.)

Havre och mjöl

Fläskkött

Ägg

Öl

Mjölk

Annat

Inget av

alternativen:

57%



Sammanfattning

✓ Andelen medvetna konsumenter ökar

✓ Barriärer för köp är pris men också möjlighet att hitta samt identifiera ekologiska produkter

✓ Förutom pris och kampanjer kan fler svenska produkter få konsumenter att köpa mer ekologiskt

✓ Pålägg/chark är kategorier där det efterfrågas fler ekologiska alternativ



Framåt











Helhetsgreppet om KRAVs 
regler

…. alla regelområden till 2028 års regelutgåva



- Allmänna certifieringsregler (kap 2)

- Allmänna verksamhetsregler (kap 3)

- Djurhållning (kap 5)

- Vildväxande (kap 8)

- Livsmedelsförädling (kap 9)

- Slakt (kap 10)

- Fiske (kap 17)

- Allmänna regler för märkning och 
marknadsföring (kap 20)

Pågående 
regelöversyner



• Förbättra användarvänlighet och säkerställa att 
samtliga regler skapar hållbarhets- eller kundnytta eller 
kan motiveras på annat relevant sätt.

• Anpassa efter ny form och struktur.

• Överväga att ta bort regler om övernattning och ersätta 
dem med regler kring uppstallning nattetid.

• Överväga att ta bort regeln om avskärmning mot 
avblodning och bedövning.

• Utvärdera kravet på den externa rådgivningen och de 
obligatoriska slaktmötena för djurskyddsansvariga.

• Utreda om KRAV-certifierad slakt av små mängder 
fjäderfä på egen gård, för direkt försäljning till 
konsument eller till detaljhandelsanläggningar som 
levererar köttet direkt till konsumenter, kan tillåtas enligt 
KRAVs regler.

Syftet med 
översyn av 
KRAVs regler 
för slakt



Målsättning

Vi vill svara på framtidens krav om ökad relevans och ökad 
kundnöjdhet och samtidigt

• bibehålla spjutspets – KRAV driver utvecklingen för hållbara 
livsmedel.

• ta bort barriärer/hinder – minska administrationen och de regler 
som skapar hinder för att marknaden för hållbara livsmedel ska 
växa.



TIDSPLAN PÅGÅENDE 
REGELÖVERSYNER 

JUNI-AUG   SEPT-NOV  DEC-JAN 25     FEB-MARS    APRIL-JUNI     JULI—DEC 25       JAN 26

Intressentdialog & 

uppstart referensgrupper      Implementeringsperiod

               REMISSPERIOD  

 

  Hearings/förankring          

                  1 jan 2026 träder nya regler i kraft 

Styrelsebeslut att inleda översyn och dess syfte  Styrelsebeslut om 

       nya regler maj/juni 25 

 

  Regelkommittén har återkommande möten under perioden         

       



• Enskilda samtal med slakterier 
(oktober-november)

• Slaktregler på remiss (februari)

• Allmänna verksamhetsregler på 
remiss (april)

• Frågor om mötet för 
djurskyddsansvariga (tidigare) och 
rådgivning med fokus på djurvälfärd 
(nu).

Möjligheter 
att lämna 
synpunkter 
och delge 
erfarenheter



Frågor?



Kontaktuppgifter

Elin Svedberg

elin.svedberg@krav.se

070- 665 95 92

Lina Larsson

lina.larsson@krav.se

070-271 48 11
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