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Eko-mat och miljöcertifiering 

Samtliga butiker certifierade med 

“Bra Miljöval“. 

Kriterier: Saluför KRAV-certifierad 

mjölk, fil/yoghurt, smör/margarin, ost, 

ägg, färskt eller fruset kött samt 

någon ekologisk charkprodukt (samt 

övriga kriterier). 

 

Axfoods miljöpolicy: >3% eko 2012 

          >6% eko 2015 



Absoluta mängder (ton) 
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I relation till levererad vikt (%) 
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Jämförelse av 24 produkter 

   Produkt Förpackning 
   Philadelphia 200 g 
   Grilloumi 200 g 
   Halloumi 200 g 
   Västan 10% 400 g 
   Vispgrädde 36% 500 ml 
   Mjölk 3% 1 l 
   Ägg 6-pack 378 g 
   Crème Fraiche 34% 200 ml 
   Lättmjölk 0.5% 1 l 
   Mellan mjölk 1.5% 1 l 
   Bregott, normalsaltat 300 g 
   Acidophilus fil 1 l 
   Ägg 12-pack 798 g 
   Falukorv 800 g 
   Onsalakorv 300 g 
   Köttbullar 300 g 
   Bacon 120 g 
   Fläskfilé 500 g 
   Entrecote bit 1 kg 
   Nötfärs 10% 500 g 
   Revbensspjäll 1 kg 
   Rostbiff 1 kg 
   Oxfilé 800 g 
   Picknickbog 800 g 



Svinn i relation till omsättning 
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Omsättning per artikel av ost, chark och kött (kg/vecka) 

Konventionalla artiklar Ekologiska artiklar



Risk för svinn 

0%

2%

4%

6%

8%

10%

12%

14%

16%

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

S
v
in

n
 (

%
) 

Risk för svinn 

𝑅𝑖𝑠𝑘 =
𝑂𝑚𝑠ä𝑡𝑡𝑛𝑖𝑛𝑔 

𝑎𝑛𝑡𝑎𝑙
𝑣𝑒𝑐𝑘𝑎

∗ 𝐻å𝑙𝑙𝑏𝑎𝑟ℎ𝑒𝑡 (𝑣𝑒𝑐𝑘𝑎)

𝐾𝑜𝑙𝑙𝑖𝑠𝑡𝑜𝑟𝑙𝑒𝑘 (𝑎𝑛𝑡𝑎𝑙)
 



Slutsatser – ekologiskt matsvinn 

• Är svinnet högre för ekologiska 
varor? 
 

 

• Beror det på omsättning? 
 

 

• Vad kan göras för att reducera 
mängden ekologiskt svinn? 
 

 
 



Tack för uppmärksamheten 


