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Livsmedelsakademins Handlarnatverk

Historien bakom Livsmedelsakademins Handlarnitverk och butikskonceptet “Smaka pa
Skane — Nirproducerat och noga utvalt” borjade redan 2007, da Livsmedelsakademin
genomforde en framsynsprocess for att identifiera viktiga utvecklingsomridden. Behovet av att
oka handelns integration med 6vriga delar av virdekedjan hade sedan en tid varit pataglig,
men di det inte fanns négra utarbetade samarbetsformer hade tidigare initiativ inte utvecklats
i 6nskad riktning. Butikerna har en nyckelposition, da det dr dir som konsumenter far
argument for att kopa eller inte képa olika varor och tjinster. Ett sa kallad innovationsgille
med fokus pd innovativa marknadskanaler bekriftade handelns stigande intresse for
ndrproducerat i butik, men det bekriftade ocksa att det var ett stort glapp mellan
producentledet och handeln. Ett samarbete inleddes med Ica-handlare Thomas Andersson
fran Bromolla och i sommaren 2010 blev en villyckad exponering av skansk svamp
startskottet till utvecklingsarbetet med et butikskoncept for nirproducerade hogkvalitativa

livsmedel.

For att skapa fortroendefulla relationer krivdes ett nitverk dir handlarna sjilva kunde kinna
att de dgde fragorna. Livsmedelsakademin tillfragade fler handlare om de ville delta i arbetet
med att utveckla regionen inom matomradet. Som en f6ljd av det etablerades
Livsmedelsakademins Handlarraid med medlemmar som representerade dagligvaruhandeln,

delikatessbutik och Bondens egen Marknad sommaren 2010.

Handlarradets huvudfokus har hela tiden varit att arbeta med att 6ka tillgingligheten av lokala
varor i handeln. Sommaren 2011 lanserade ett antal testbutiker, dir handlarna var deltagare i
Handlarradet, butikskonceptet ”Smaka pa Skiane — Nérproducerat och noga utvalt”. Nir
butikskonceptet lanserades var sex butiker med. Nu deltar 6ver 40 butiker i Handlarndtverket
med uppslutning frin hela Skine och med en vis koncentration av butiker i Malmé-Lund.
Idag star Handlarradet, som den inre kdrnan av Handlarndtverket, for den fortsatta

utvecklingen av butikskonceptet.

Syftet med etableringen av ett nitverk av handlare och med utvecklingen av butikskonceptet
var att synliggéra och tillgingliggora skinska produkter dir de flesta manniskor gor sina
matinkép — i dagligvaruhandeln. For att mojliggora detta, och for att utnyttja potentialen for
affarsmojligheterna handlade det i grunden om hitta ett smart och enkelt sitt att synliggora de

lokala producenterna i butik som kdndes bekvimt bade f6r producenterna och f6r handlarna.

Syftet har varit att skapa ett koncept som bade kan 6ka forsiljningen av de lokala produkterna
och héja butikernas omsittning. Det ska dessutom ge butikerna en tydlig profil och cka

interaktionen med butikskunderna.

Till skillnad frin andra initiativ, som ofta handlar om att lyfta lokal mat genom en speciell
mirkning av produkter eller certifiering, gr Smaka pa Skines butikskoncept ut pa att ge
handlarna ritt verktyg for att exponera och motivera sitt sortiment. Eftersom det dr handlarna

som sjilva ansvarar for konceptet i sina respektive butiker kan sortimentet skilja sig at fran



butik till butik. P4 sa sitt kan varje handlare sikerstilla sin konkurrenssituation, vilket har lett
till ett fritt och 6ppet forum i Handlarnitverket, dir man gérna delar med sig och utbyter
erfarenheter.

Men oavsett var man som konsument handlar kan man lita pa att varorna framstillts i
naromridet och dr av hog kvalitet. Alla produkter som uppfyller tre enkla kriterier kan

exponeras under Smaka pa Skane — Nirproducerat och noga utvalt™:

1. Ravaran har sitt ursprung i Skane. Eventuell bearbetning dger rum i Skéne.
2. Foridling och bearbetning dr av hantverksmissig karaktdr och utan onédiga tillsatser.

3. Producenten dokumenterar hur produktionen skett och att den dgt rum i Skane.

Viktigt dr det ocksa att satsningen redan fran bérjan har varit konkurrensneutral. De
deltagande handlarna far st6d och hjilp med konceptutveckling, men direkta kostnader for
material som de sjilva anvinder i sina butiker stir de sjilva for. Alla aktorer dr inforstidda
med att konceptet dven kan anvindas i andra butiker och detaljhandelskedjor, och har inga

invindningar mot detta.

Férutom Handlarnitverkets drygt 40 medlemmar arbetar Livsmedelsakademin/Smaka pa
Skane aktivt med att involvera producenter och smaskaliga livsmedelsforetag i
butikskonceptet och pi den "bruttoleverantérslistan” som ingér i konceptet finns ca 200
producenter som uppfyller kriterierna fér butikskonceptet.

Arbetet med Handlarnitverket och butikskonceptet innebir en vis del kompetensutveckling
och coaching av bade medarbetare i butik och producenter. Det handlar inte i f6rsta hand om
att 6ka antal butiker, men nir den nirproducerade maten vixer sig allt starkare hos
konsumenterna ér det viktigt att bygga broar mellan primérproducenter, féridlare och
handlare sa att man fir en forstdelse f6r varandras branscher och kan skapa bra affirer med

korta avstind.

Sedan Handlarnitverkets etablering har det varit tydliga effekter av butikskonceptet som
lanserades sommaren 2011. Med ett enkelt koncept och tydliga kriterier har det med
exponeringen inom butikskonceptet skapats uppmirksamhet kring den nérproducerade maten
som med all tydlighet har blivit mer tillginglig f6r konsument. Affirer har skapats och foretag
har fatt kraft att vixa och investera i sin utveckling. Vissa foretag siljer numera nationellt och
vissa har borjat exportera. Undersokningar (2015) har visat att vid butikers intriden i
Handlarnitverket har butikerna som oftast upp till 10 artiklar. Ndr man vil har varit i
konceptet négra dr har antalet artiklar 6kad till 40 f6r mer dn hilften av butikerna. Preliminira

resultat av en nyare undersokning frin 2016 visar att detta antal dven har 6kad.

For de nybildade foretagen inom Stadsbruk innebar tillgangen till Livsmedelsakademins
Handlarnitverk en gigantisk potential {6r sjdlvklart handlar nirproducerat i butik inte bara om

att skapa affirsmojlighet for foretagen pa landsbygden. Det handlar inte heller om kvantitet



och volymen, men om kvalitet, story telling och autenticitet samt personliga kontakter.
Medlemmarna av Livsmedelsakademins Handlarnitverk dr nyfikna, man stédjer girna lokala
toretag och erfarenheten frin Livsmedelsakademins arbete visar att allmént sett dr dessa
butiker vildigt lingt framme nir det giller diversifierat utbud i butik. Med Stadsbruk kommer
matproduktionen dnnu nirmare en stor del konsument och i Handlarnitverkets medlemmar
fran isir Malmé och Lund far Stadsbruks-féretagen en tillginglig och unik marknadskanal.
Man behéver inte leta linge efter intresserade kunder inom detaljhandeln, men kan utnyttja
ett befintligt nitverk av butiker. Erfarenheterna fran arbetet med Handlarnitverket och
smiskaliga livsmedelsforetag visar att i fasen dér foretagen mognas mot marknaden ar den
personliga kontakten till just handeln av avgérande betydelse. Bland annat detta har utnyttjats
i Livsmedelsakademins coaching av Stadsbruks-féretagen under projektperioden dir ocksa
kontakter till detaljhandeln har erbjudits f6ra att stimulera till forsiljning. Ocksa i
fortsittningen kommer Livsmedelsakademins Handlarndtverk vara tillginglig som inte bara
en visentlig marknadskanal. Erfarenheterna fran tidigare visar ocksa att malriktat och
tokuserat arbetet kommer generera goda exempel som i sin tur kommer stimulera
affirsutveckling, mogna for forsiljning i olika kanaler och generera biade vixt och fler

Stadsbruks-foretag.
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